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Zalgcznik nr 1 do uchwaty Nr 838/68/15
Zarzqdu Wojewodztwa Pomorskiego
z dnia 25 sierpnia 2015 r.
DAZ-7P.272.48.2015

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
(SIWZ)

ZAMAWIAJACY: WOJEWODZTWO POMORSKIE
80-810 Gdansk, ul. Okopowa 21/27

zwany dalej Zamawiajacym zaprasza do zlozenia ofert w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia
publicznego prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego na zasadach okre$lonych w ustawie -
Prawo zaméwien publicznych z dnia 29 stycznia 2004 r. (t.j. Dz. U. z 2013 poz. 907 ze zm.) zwanej
dalej ustawg Pzp, o wartosci szacunkowej mniejszej niz wyrazona w ztotych rownowartos¢ kwoty,
okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy na:

Wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w
wojewodztwie pomorskim pod haslem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

Kod Wspélnego Slownika Zamowien (CPV):

79342200-5 - ustugi w zakresie promoc;ji
79340000-9 - ustugi reklamowe i marketingowe

Integralng cze¢$¢ niniejszej SIWZ stanowia wzory nastepujacych dokumentow:

Zatacznik nr 1: Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Zalacznik nr 2: Wzor formularza ofertowego,

Zalacznik nr 3: Wzor formularza o§wiadczenia o spelnieniu warunkow (art. 22 ust.1 ustawy Pzp),

Zatacznik nr 4: Wzor formularza o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia (art. 24 ustawy Pzp),

Zalacznik nr 5: Wzor dot. informacji wykonawcy dot. Grupy kapitatowej, o ktdrej mowa w art. 24
ust. 2 pkt 5 ustawy Prawo zaméwien publicznych (art. 26 ust. 2d ustawy Pzp),

Zatacznik nr 6: Wzor formularza wykonanych gtownych ustug

Zatacznik nr 7: Wzor formularza wykazu osob

Zalacznik nr 8: Wzor umowy

Zalacznik nr 9: Brief przedmiotu zaméwienia

Kierownik Komérki Organizacyjnej Sprawdzono zgodno$¢ z przepisami
ustawy Prawo zaméwien publicznych

(data oraz podpis) (data oraz podpis)
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I. Nazwa oraz adres Zamawiajacego

Wojewodztwo Pomorskie

ul. Okopowa 21/27, 80-810 Gdansk

NIP 583-31-63-786 Regon 191674836

adres e-mail: zampub@pomorskie.eu

adres strony internetowej: www.pomorskie.eu

II. Tryb udzielenia zamoéwienia

Postepowanie niniejsze prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego z zachowaniem zasad
okreslonych ustawa Pzp o wartosci szacunkowe] nie przekraczajacej kwoty okreslonej w przepisach
wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

I11. Opis przedmiotu zaméwienia

1. Przedmiotem zamowienia jest wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w
wojewodztwie pomorskim pod hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”.

Etap | — przygotowanie kreacji na potrzeby kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”.

1. Opracowanie przez Wykonawce konceptu przewodniego dla kampanii na podstawie briefu dla
kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 20157, stanowigcego zalgcznik nr 2 do umowy, w terminie
3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy. Opis konceptu powinien obejmowac informacje o
przestaniu, jakie powinno towarzyszy¢ realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich
»Zmieniamy Pomorskie 2015”7 wraz z uzasadnieniem. Koncept musi zawiera¢ si¢ w przedziale
3000-5000 znakoéw bez spacji.

2. Opracowanie przez Wykonawce, w terminie 3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy, 3 (trzech)
haset reklamowych wskazujacych na efektywne wykorzystanie funduszy europejskich w
wojewodztwie pomorskim, ktore beda wykorzystywane w trakcie kampanii.

3. Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy projektow kreacji graficznych oraz projektu kreacji audio (reklama radiowa) w
postaci:

a) jednego projektu graficznego ogloszenia w formie paska informacyjnego o wymiarach nie
mniejszych niz 15x10 cm, z zapowiedzia na stronie tytutowej dziennika regionalnego,

b) jednego projektu graficznego reklamy na no$niki typu billboard o powierzchni minimum
6x3 m, na nosniki typu citylight oraz na no$niki typu cityscroll, ramki w wagonach PKM
Szybka Kolej Miejska w Trojmiescie Sp. z o0.0. (dalej zwana SKM Trojmiasto) i gablotach
SKM Trojmiasto,

€) jednego projektu graficznego bannera reklamowego na powtoke balonu latajacego,

d) jednego projektu graficznego na potrzeby 17-tu catostronicowych ogloszen prasowych,

e) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wkladki prasowej
w layoucie dziennika regionalnego,

f) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej
zwigzanej z publikacjg zdje¢ i prac laureatow konkursow na tamach dziennika regionalnego,

g) jednego projektu graficznego na potrzeby catostronicowego artykutu sponsorowanego
w dzienniku regionalnym,

h) jednego projektu graficznego na potrzeby 2 stronicowego ogloszenia o konkursach
w dzienniku regionalnym i % stronicowego podsumowania wynikéw konkursow,

i) jednego projektu graficznego mapy rowerowej Trojmiasta zgodnie z nastepujgcymi
parametrami: zadruk dwustronny, w pelnym kolorze, na papierze matowym do zastosowan
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mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, sktadanej ,,w harmoni¢”
do wielkosci okoto 13 x 22 c¢m (liczba taman 7 x 3),

jednego projektu graficznego mapy rowerowej wojewddztwa pomorskiego — zgodnie
z nast¢pujgcymi parametrami: zadruk dwustronny, w pelnym kolorze, na papierze matowym
do zastosowan mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, sktadanej
,.W harmoni¢” do wielkosci okoto 13 x 22 c¢cm (liczba taman 7 x 3),

jednego projektu graficznego reklamy w formacie JPEG lub GIF lub FLASH lub JavaScript
na potrzeby emisji w wydaniu internetowym prasy oraz na stronie internetowej radia
regionalnego wg nastepujacych parametréw: minimalny rozmiar bannera 750 x 200 px,
jednego scenariusza 45-sekundowej reklamy radiowej.

4. Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajagcym w terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy koncepcji:

a)

b)

c)
d)

e)

9)

h)

1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w formie wydania specjalnego do dziennika
regionalnego,

1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej podsumowujacej konkursy zrealizowane
na tamach dziennika regionalnego,

rowerowej mapy Trojmiasta na postawie przygotowanego projektu graficznego,

rowerowej mapy wojewodztwa pomorskiego na podstawie przygotowanego projektu
graficznego,

17 (siedemnastu) catostronicowych artykutow sponsorowanych w dzienniku regionalnym oraz
w jego wydaniu internetowym na temat inwestycji i projektow sfinansowanych ze $rodkow
funduszy europejskich w 16 powiatach ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej
lokalizacji w Trojmiescie,

4 (czterech) ogloszen o konkursie dla mtodziezy gimnazjalnej, ponadgimnazjalnej, dzieci w
wieku przedszkolnym i uczniéw szkot podstawowych, o powierzchni 7 strony w dzienniku
regionalnym oraz jego wydaniu internetowym,

4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy dla mlodziezy gimnazjalne;j,
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym i ucznidw szkoét podstawowych, o
powierzchni % strony w dzienniku regionalnym,

15 (pigtnastu) audycji radiowych o dlugosci minimum 5 minut, dotyczacych startupow
zatozonych dzieki wsparciu funduszy europejskich,

17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugo$ci minimum 12 minut kazda, wraz z minimum
2-minutowym wejsciem na zywo podczas kazdej relacji oraz konkursem w kazdym dniu
emisji relacji z 16 powiatow ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie.

5. Wykonawca przy tworzeniu kreacji graficznych i kreacji audio oraz ww. koncepcji zobowigzuje si¢
m.in. do stosowania Wytycznych w zakresie informacji i promocji projektow dofinansowanych
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020,
stanowigcych zalacznik nr 11 do Zasad Wdrazania RPO 2014-2020. Dokument zostanie przekazany
Wykonawcy droga elektroniczng w dniu podpisania umowy.

Etap Il — kampania prasowa

1. Przeprowadzenie kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”7 w jednym tytule prasy codziennej
o0 zasiegu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, poprzez publikacje: reklam prasowych, wktadek
prasowych, artykutéw sponsorowanych, ogtoszen o konkursach i podsumowan konkurséw, w terminie
0d 25.09 do 16.10.2015 roku, obejmujace;j:

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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a) dokonanie przez Wykonawce zakupu powierzchni reklamowej na potrzeby emisji:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzia o
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytulowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogloszen prasowych,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii w
prasie, w dniu najwickszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na tamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu najwigkszego naktadu dziennika regionalnego,

o 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutdéw sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze s$rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie,

4 (czterech) ogtoszen o konkursie o powierzchni Y4 strony kazde ogloszenie,

e 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy, o powierzchni Y5 strony kazde

ogloszenie.

b) wykonanie (na podstawie kreacji graficznej i opracowanych koncepcji) oraz opublikowanie
przez Wykonawce na tamach dziennika regionalnego:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzia o
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytulowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogloszen prasowych,

e 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii, w dniu
najwickszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkladki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na tamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu jego najwiekszego naktadu,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych artykuldw sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze s$rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji |
w Trojmiescie,

e 4 (czterech) ogloszen o konkursie o powierzchni % strony kazde ogloszenie,

e 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy o powierzchni Y2 strony kazde
ogloszenie.

¢) dokonanie innych niezbednych czynnosci w celu zamieszczenia ogloszen i wkladek prasowych,
artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursie i podsumowan konkursow w dzienniku
regionalnym.

2. Wykonawca przeprowadzi na tamach dziennika regionalnego konkursy o tematyce funduszy
europejskich w regionie, dla czterech kategorii wiekowych, tj. dla mlodziezy gimnazjalnej, mtodziezy
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym oraz uczniow szkét podstawowych. Z tym
zastrzezeniem, ze konkursy dla mtodziezy gimnazjalnej i mtodziezy ponadgimnazjalnej muszg by¢
konkursami fotograficznymi, natomiast konkursy dla dzieci w wieku przedszkolnym i uczniow szkot
podstawowych musza by¢ konkursami plastycznymi.

2.1 Wykonawca zobowigzuje si¢ do przygotowania koncepcji ww. konkursow.
2.2 Wykonawca zobowigzuje si¢ do przygotowania regulaminu ww. konkursow, a nastgpnie
opublikuje je na stronie internetowej dziennika regionalnego, w czasie ich trwania. W ramach

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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przygotowanych regulaminow konkursow Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do uzyskania od uczestnikow
konkurséw praw autorskich do wykorzystania ich prac w ramach przedmiotowej kampanii oraz
na potrzeby dziatah promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego. W ramach
przygotowanych regulaminow konkursow Zamawiajacy zobowigzuje si¢ ponadto do uzyskania
od uczestnikow konkursow zgody na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby dziatan
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego.

2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkurséw w obu kategoriach na tagczng
kwote: 12 000 zt, w tym I nagroda o wartosci 1500 zt x 4, II nagroda o wartosci 1000 zt x 4, 11l
nagroda o wartosci 500 zt x 4 (po jednej nagrodzie I, II i III dla kazdej z kategorii wiekowych).
Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytutu przyznanych nagréd ponosi Wykonawca.

3. Wykonawca dokona publikacji ogloszen, wkladek prasowych, artykulow sponsorowanych,
ogltoszen o konkursie oraz podsumowan konkursow w dzienniku regionalnym zgodnie
Z nastepujacymi zatozeniami:

a) prasa drukowana, jeden tytut (dziennik) o zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie
o naktadzie dziennym na wojewo6dztwo pomorskie minimum 12 000 egzemplarzy,

b) format ogloszenia w formie paska informacyjnego: min. 15 x 10 cm na stronie tytutowej,

c) format ogloszenia prasowego: cata strona,

d) format wktadki prasowej: 4 strony,

e) format artykutu sponsorowanego: 1 strona,

f) format ogloszen o konkursach: Y strony,

g) format ogloszenia podsumowujacego konkursy: Y% strony,

h) miejsce ekspozycji ogloszen prasowych, wktadek prasowych, artykuldw sponsorowanych,
ogloszen o konkursach, podsumowan konkursow: kolumny redakcyjne, full kolor.

4. W ramach przedmiotu zamdéwienia Wykonawca zobowiazuje si¢ ponadto do emisji w wydaniu
internetowym dziennika regionalnego:

a) stworzonego przez Wykonawce na podstawie projektu graficznego bannera internetowego
o wymiarach min. 750x200 px, w wydaniu internetowym gazety w terminie pokrywajacym si¢
z datami emisji w prasie, zgodnie z nastepujacymi parametrami: minimalna liczba
odston — 200 tysiecy, geotargetowanie na woj. pomorskie, czas emisji — 17 dni, capping — 3,

b) emisji tresci z 2 (dwoch) wktadek prasowych w dniach ich emisji w wydaniu papierowym
dziennika regionalnego,

€) emisji 17 (siedemnastu) artykutow sponsorowanych w dniach ich emisji w wydaniu
papierowym dziennika regionalnego,

d) emisji 5 (pigciu) pigciominutowych videorelacji dotyczacych tematyki —artykutéw
sponsorowanych, stanowigcych skrocong wersje wizualng z wybranych 17 artykutow
sponsorowanych,

e) 4 (czterech) emisji ogloszen o konkursach i 4 (czterech) informacji podsumowujacych
konkursy w trakcie ich trwania,

f) emisji minimum 17 (siedemnastu) postow na stronach mediéw spotecznosciowych dziennika
regionalnego.

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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Etap 111 — kampania radiowa

1. Przeprowadzenie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w stacji radiowej o zasiggu
regionalnym na wojewodztwo pomorskie o tematyce regionalnej dotyczacej wojewodztwa
pomorskiego w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez:
a) dokonanie przez Wykonawce zakupu czasu antenowego na potrzeby emisji:
e 135 (stu trzydziestu pigciu) reklam o dlugosci 45 sekund kazda, na antenie rozgto$ni o
zasiegu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do piatku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),
e 15 (pietnastu) programéw o dtugos$ci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,
17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugosci minimum 12 minut kazda wraz
z minimum 2-minutowym wej$ciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozglosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektéw sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie,

b) realizacj¢ (na podstawie przygotowanej kreacji audio oraz koncepcji) oraz emisje:

e 45-sekundowej reklamy oraz jej 135-krotng emisj¢ na antenie rozglo$ni o zasiggu
regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do piatku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),

e 15 (pigtnastu) programéw o dtugos$ci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,

e 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugosci minimum 12 minut kazda wraz
z minimum 2-minutowym wej$ciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozglosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektéw sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie,

¢) dokonanie innych niezbgdnych czynnosci w celu zamieszczenia reklam, programéw na temat
startupow oraz relacji radiowych w stacji radiowej o zasiggu regionalnym na wojewddztwo pomorskie
o tematyce regionalnej dot. wojewodztwa pomorskiego.

2. Wykonawca przeprowadzi na antenie konkurs wiedzy o funduszach europejskich dla stuchaczy.

2.1 Wykonawca przygotuje koncepcj¢ konkursu.

2.2 Wykonawca przygotuje regulamin konkursu, a nastgpnie opublikuje go na stronie internetowe;j
rozgloéni radiowej w czasie jego trwania. W ramach przygotowanego regulaminu konkursu
Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do uzyskania od uczestnikow konkurséw zgody na przetwarzanie
danych osobowych na potrzeby dziatan promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez
Zamawiajgcego.

2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkursu na taczng kwote: 3400 zi, tj.
17 nagrdd rzeczowych po 200 zt kazda. Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytulu przyznanych nagrod
ponosi Wykonawca.

3. Wykonawca dokona emisji reklam, programéw o startupach i relacji radiowych wraz z konkursem
w jednej rozglo$ni radiowej o zasiggu regionalnym zgodnie z nast¢pujacymi zatozeniami:

a) zasieg: wojewodztwo pomorskie,

b) stuchalno$é¢ dzienna w dni powszednie: minimum 6 %.

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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4. Wykonawca zobowigzuje si¢ do umieszczenia skrotow lub catos$ci programow i relacji na stronie
internetowej rozglo$ni oraz umiesci minimum 17 (siedemnascie) postow na stronach mediow
spoteczno$ciowych rozglosni, powigzanych tematycznie z relacjami radiowymi.

Etap 1V- kampania outdoor

1. Przeprowadzenie kampanii na nosnikach typu outdoor zlokalizowanych na terenie wojewddztwa
pomorskiego, w terminie od 1.10 do 15.10.2015 roku, obejmujace;j:
a) zakup powierzchni reklamowej na:
e 40 (czterdziestu) nosnikach, o wymiarach minimum 3 x 6 m (+/- 10%)
e 30 (trzydziestu) nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%)
e 10 (dziesigciu) nosnikach typu cityscroll o wymiarach 3,54 x 2,47 m (+/- 10%)
b) przygotowanie (na podstawie projektu graficznego reklamy outdoor) i wydrukowanie przez
Wykonawceg:
e 40 (czterdziestu) reklam przeznaczonych na nosniki typu billboard,
e 30 (trzydziestu) reklam na no$niki typu citylight,
e 10 (dziesigciu) reklam na nos$niki cityscroll,
€) podjecie wszystkich niezbednych dziatah w celu zamieszczenia reklamy na no$nikach
zewngtrznych, w tym umieszczenia reklam na ww. nosnikach.

1.1 Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu lokalizacji no$nikow
odpowiadajacej dwukrotnosci kazdego z typdéw nosnikéw planowanych do wykorzystania w ramach
kampanii. Nosniki musza by¢ zlokalizowane przy gléwnych ciggach komunikacyjnych i gléwnych
arteriach komunikacyjnych Tréjmiasta. W przypadku braku wystarczajacej ilosci nosnikow o
wymiarach 3x6 m na terenie Trojmiasta Zamawiajacy dopuszcza ich umieszczenie przy gtownych
arteriach komunikacyjnych wojewodztwa pomorskiego lub wykorzystanie nosnikow 3 x 4 m.

2. Przeprowadzenie reklamy w SKM Trojmiasto w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez
emisj¢ reklamy:
a) w ramkach wewnatrz wagonoéw SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 411 x 588 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilo$ci 60 sztuk.
b) w gablotach na peronach SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 841 x 1189 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilodci 5 sztuk.

2.1 Wykonawca zobowiazany jest do wydrukowania, wyklejenia i zdjecia plakatéw przygotowanych
na powyzsze nosniki z uwzglednieniem specyfikacji technicznej dostawcy nosnikow (w tym ilosé
niezbednej nadwyzki plakatow).

2.2 Ostateczny termin wyklejenia/zamieszczenia plakatow na w ramkach pociggow SKM Trojmiasto i
na peronach SKM Trojmiasto mija na 24 godziny przed poczatkowa data emisji.

2.3 Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatow z nosnikow w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dluzsza, niz okres$lono, bedzie realizowana na koszt
Wykonawcy.

Etap V — minieventy dla mieszkancow woj. pomorskiego

1. Przeprowadzenie 17 (siedemnastu) minieventow zrealizowanych w 16 powiatach ziemskich
wojewodztwa pomorskiego oraz jednej lokalizacji w Trojmiescie, w terminach pokrywajacych si¢ z
relacjami prasowymi oraz relacjami radiowymi, tj. od 25.09 do 16.10.2015 roku.

1.1 Czas trwania kazdego z 17 (siedemnastu) minieventow musi wynie$¢ minimum 2 godziny, miedzy
godzing 10.00 a 18.00.
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1.2 Lokalizacje minieventow w danym powiecie musza zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajacego i
jesli to konieczne, posiada¢é wymagang przepisami prawa zgode na ich przeprowadzenie w danej
lokalizacji.

1.3 Wykonawca zapewni na potrzeby wszystkich minieventow obstuge sktadajacg si¢ z minimum:
dwoch o0s6b do obstugi trucka, dwoch hostess do dystrybucji materiatbw prasowych,
jednego dziennikarza prasowego, jednego dziennikarza radiowego, ktorzy beda komunikowac
mieszkancom cele realizacji kampanii w trakcie trwania minieventow.

1.4 Wykonawca zobowigzuje si¢ do oznakowania miejsca realizacji minieventow w elementy
promocyjne Zamawiajagcego oraz elementy promocyjne wydawcy radiowego oraz wydawcy
prasowego.

1.5 Wykonawca zapewni na potrzeby kazdego z eventow minimum: dwa stoly, osiem krzeset i dwa
parasole stojace.

1.6 Wykonawca zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventow truck z kawa i herbata dla
mieszkancow. Minimalna liczba napojow do rozdysponowania wsréd mieszkancow kazdego z
powiatdw powinna wynies$¢ 300 sztuk x 17 lokalizacji minieventow.

1.7 Wykonawca przygotuje na potrzeby wszystkich 17 minieventéw minimum tacznie 5500 sztuk
papierowych kubkoéw o poj. minimum 250 ml (okoto 300 sztuk na kazde wydarzenie).

1.8 Wykonawca oznakuje kubki zgodnie z oczekiwaniami Zamawiajgcego.

1.9 Wykonawca wykona (na podstawie projektu graficznego i koncepcji), a nastgpnie wydrukuje
20 000 map rowerowych Trojmiasta i 20 000 map rowerowych wojewodztwa pomorskiego
przygotowane zgodnie z parametrami okreslonymi w pkt. 2.1.4 lit ¢ i d. oraz dostarczy je na miejsce
realizacji wszystkich minieventoéw po okoto 1100 sztuk kazdej mapy na kazdy z minieventow.

1.10 Wykonawca dostarczy na potrzeby 17 minieventow po 1000 sztuk (tacznie 17 000 sztuk)
aktualnego wydania dziennika regionalnego, ktore bedzie nieodptatnie rozdawane w miejscowosciach,
W ktoérych beda odbywac sie minieventy.

1.11 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji wszystkich minieventow po 1000 sztuk (tacznie 17
000 sztuk) wktadki prasowej w formie wydania specjalnego dziennika regionalnego.

1.12 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji ostatniego z eventow 1000 sztuk wktadki prasowe;
podsumowujacej konkursy zrealizowane w dzienniku regionalnym.

1.13 Wykonawca zabezpieczy na czas realizacji eventow dostgp do mediow niezbednych do
prowadzenia eventdw, w tym energi¢ elektryczng oraz dostgp do bezprzewodowego Internetu dla
uczestnikow wydarzen.

1.14 Wykonawca zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventow sprzet naglasniajacy,
umozliwiajacy przekazanie mieszkancom i uczestnikom wszystkich minieventéw komunikatu
dotyczacego realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich.

1.15 Zamawiajacy, ze wzgledu na czas trwania eventu (minimum 2 h) nie wymaga zapewnienia
mobilnych toalet.

2. Wykonawca zapewni na miejscu realizacji wszystkich minieventow balon latajgcy, a nastepnie
umiesci na jego powtoce dwa bannery reklamowe o powierzchni migdzy 40 a 60 m2 kazdy.

2.1 Bannery reklamowe muszg zostaC przygotowane przez Wykonawce zgodnie z opracowanym
projektem graficznym.

2.2 Balon musi operowa¢ w 16 powiatach ziemskich przez minimum 2 h w trakcie trwania kazdego z
minieventow oraz trzykrotnie przez 4 h na terenie na terenie Trojmiasta.
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Etap VI - raport pokampanijny
1. Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajacemu do dnia 16.11.2015 roku. raport z realizacji
kampanii zawierajacy co najmnie;j:

a) pliki graficzne zwigzane z kreacja kampanii, w tym koncept przewodni, hasta, pliki graficzne
przygotowanych projektow graficznych oraz pliki tekstowe i audio, ktore powstaly w trakcie
realizacji kampanii,

b) pojedyncze egzemplarze dziennika regionalnego, w ktorych pojawily si¢ ogloszenia, wktadki
prasowe, artykuly sponsorowane, ogloszen o konkursach, podsumowania konkursow
zamieszczone przez Wykonawce,

C) printscreeny ze stron www. gazety internetowej wskazujgce na umieszczenie ogloszen,
wktadek, artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursach i podsumowan konkursow,

d) pliki video i audio zawierajace 5 videorelacji oraz 17 minimum 12 minutowych relacji
radiowych wraz z konkursami,

e) dokumentacj¢ fotograficzng z minieventow zawierajgcych minimum 15 zdje¢ z kazdej
lokalizacji, dokumentujacych prace Wykonawcy,

f)  plyte¢ CD zawierajaca zdjecia kazdego z nosnikow reklamy zewnetrznej (outdoor)
potwierdzajacego umieszczenie reklamy w zaakceptowanych przez Zamawiajacego
lokalizacjach.

1.1 Wykonawce przygotuje raport i dostarczy go do siedziby Zamawiajacego na adres wskazany w
umowie w formie papierowej (3 egzemplarze) oraz w formacie elektronicznym typ pliku: PDF (w
wersji do wydruku) i DOC.

2. Pozostale uregulowania dotyczace przedmiotu zamowienia zostaly opisane w Szczegélowym
Opisie Przedmiotu Zaméwienia stanowigcy zalacznik nr 1 do SIWZ oraz wzorze umowy
stanowigcej zalacznik nr 8 do SIWZ.

3. Dodatkowo Zamawiajgcy informuje, ze:

1) Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2) Zamawiajacy hie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

3) Zamawiajacy nie przewiduje dokonywania zaméwien uzupetniajgcych.

4) Rozliczenia miedzy Zamawiajagcym a Wykonawcg prowadzone bedg w PLN.

5) Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

6) Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w niniejszym postepowaniu.
7) Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;.

8) Zamawiajacy nie przewiduje ustanowienia dynamicznego systemu zakupow.

9) Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania si¢ o zamodwienie publiczne tylko
dla Wykonawcow, u ktorych ponad 50% pracownikoéw stanowig osoby niepetnosprawne.

10) Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

11) Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamowienia podwykonawcy.

1V. Termin wykonania zaméwienia

1.

2.

Zamawiajacy ustala wymagany termin wykonywania przedmiotu zamoéwienia od dnia
podpisania umowy do dnia 16.11.2015 r.

Przez wykonanie przedmiotu zamodwienia rozumie si¢ odebranie zaakceptowanego przez
Zamawiajacego raportu pokampanijnego zatwierdzonego protokotem zdawczo-odbiorczym.
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V. Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spelnienia tych

warunkow

1. W postepowaniu moga wzigé udziat Wykonawcy, ktorzy spetniaja warunki udziatu
W postepowaniu, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, dotyczace:

1)

2)

3)

4)

posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dzialalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakladajg obowigzek ich posiadania;

Zamawiajacy nie wyznacza szczegotowego warunku w tym zakresie. Ocena spehlnienia
wyzej wskazanego warunku nastapi na podstawie przedstawionego przez Wykonawce
oswiadczenia

o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu zgodnie z art. 22 ust.1 ustawy, o ktorym

mowa w rozdz. VI ust.l pkt 1) SIWZ (wzor o$wiadczenia stanowi zalacznik nr 3 do
SIWz).

posiadania wiedzy i doswiadczenia;

Warunek ten zostanie spelniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
to w tym okresie, wykonat nalezycie co najmniej 2 (dwie) ustugi w zakresie promocji lub
marketingu lub realizacji kampanii promocyjnej produktu/6w lub miejsca lub wydarzenia o
minimalnej wartosci (brutto) 300 000 zt tacznie.

Ocena spelnienia wyzej wskazanego warunku nastapi na podstawie przedstawionego przez
Wykonawce o$wiadczenia o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu zgodnie z art. 22
ust.1 ustawy Pzp, o ktérym mowa w rozdz. VI ust.1 pkt 1 SIWZ (wzdr oswiadczenia stanowi
zalacznik nr 3 do SIWZ) oraz dokumentéw, o ktérych mowa w rozdz. VI ust. 1 pkt 3)
SIWZ (wzor wykazu ustug stanowi zalgcznik nr 6 do SIWZ).

dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym;

Zamawiajacy nie wyznacza szczegotowego warunku w tym zakresie. Ocena spetnienia wyzej
wskazanego warunku nastapi na podstawie przedstawionego przez Wykonawceg oswiadczenia
o spetnianiu warunkéw udzialu w postgpowaniu zgodnie z art. 22 ust.1 ustawy, o ktorym
mowa w rozdz. VI ust.1 pkt 1) SIWZ (wzér oswiadczenia stanowi zalgcznik nr 3 do SIWZ).

dysponowania odpowiednimi osobami zdolnymi do wykonywania zaméwienia;

Warunek ten Zamawiajacy uzna za speliony, jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje lub
bedzie dysponowal min. trzyosobowym zespotem, ktory bedzie uczestniczy¢ w
wykonywaniu zamowienia i posiada¢ nastgpujace doswiadczanie niezbedne do realizacji
zamoOwienia w tym:

a) co najmniej jedng (1) osobg, ktora w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, byta odpowiedzialna za przygotowanie kreacji kampanii promocyjnych
lub miejsca lub produktu/6w lub wydarzenia,

b) co najmniej jedna (1) osoba, ktora w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu

sktadania ofert, byta odpowiedzialna za realizacj¢ kampanii promocyjnej miejsca lub
produktu/6w lub wydarzenia w prasie lub radiu Iub na no$nikach reklamy zewnetrzne;j.
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5)

C) co najmniej (1) osoba, ktora w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, byta odpowiedzialna za realizacje minimum 3 eventow promocyjnych miejsca lub
produktu/ow lub wydarzenia.

UWAGA: Wyzej wskazane funkcje poszczegolnych os6b nie moga by¢ laczone. Kazda z
0s0b musi wykaza¢ doswiadczenie co najmniej w jednym ze wskazanych w warunku w/w
punktéw (a-c) przy czym do$wiadczenie tych os6b musi obejmowac tacznie do§wiadczenie
w catym zakresie postawionego warunku - punkty (a-c).

Ocena spelnienia wyzej wskazanego warunku nastapi na podstawie przedstawionego przez
Wykonawce o$wiadczenia o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu zgodnie z art. 22
ust.1 ustawy Pzp, o ktorym mowa w rozdz. VI ust.1 pkt 1 SIWZ (wzor o$wiadczenia stanowi
zalacznik nr 3 do SIWZ) oraz dokumentow, o ktorych mowa w rozdz. VI ust. 1 pkt 3)
SIWZ (wzor wykazu ustug stanowi zalgcznik nr 7 do SIWZ).

sytuacji ekonomicznej i finansowej;

Zamawiajacy nie wyznacza szczegOlowego warunku w tym zakresie. Ocena spetnienia
wyzej wskazanego warunku nastagpi na podstawie przedstawionego przez Wykonawce
o$wiadczenia

0 spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu zgodnie z art. 22 ust.1 ustawy, o ktorym
mowa w rozdz. VI ust.l pkt 1) SIWZ (wzér o$wiadczenia stanowi zalgcznik nr 3 do
SIWZ).

W prowadzonym postepowaniu moga uczestniczy¢é Wykonawcy, ktorzy wykazali brak
podstaw do wykluczenia z powodu niespelnienia warunkoéw, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1
ustawy Pzp.

Dokumenty stanowigce zalgczniki wymagane przez specyfikacje powinny zostaé
wypetnione przez Wykonawce wg warunkow i postanowien zawartych w SIWZ.

Zamawiajacy wykluczy z postepowania o udzielenie zamdwienia wykonawce, ktory w
okresie

3 lat przed wszczgciem postgpowania, w sposob zawiniony powaznie naruszyt obowigzki
zawodowe, w szczegdlnosci, gdy Wykonawca w wyniku zamierzonego dziatania lub
razacego niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonal zamoéwienie, co Zamawiajacy
jest w stanie wykaza¢ za pomoca dowolnych srodkéw dowodowych, chyba ze Wykonawca
udowodni, ze podjat konkretne srodki techniczne, organizacyjne i kadrowe, ktéore maja
zapobiec zawinionemu i powaznemu naruszaniu obowigzkéw zawodowych w przysztosci
oraz naprawil szkody powstale w wyniku naruszenia obowiazkéw zawodowych lub
zobowiazat si¢ do ich naprawienia.

Ocena spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu nastagpi na podstawie dokumentéw
i oS$wiadczen, przedlozonych przez Wykonawce wraz z oferta 1 dokumentéw
wyszczegolnionych w rozdziale VI SIWZ na zasadzie: spetnia — nie spetnia.

VI. Wykaz o$wiadczen i dokumentéw, jakie maja dostarczyé Wykonawey w celu potwierdzenia

wykazania spelnienia warunkow udzialu w postepowaniu oraz dokumentow potwierdzajacvch.

iz przedmiot zamoéwienia odpowiada wymaganiom okreslonym przez Zamawiajacego.

1. W celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w art. 22
ust. 1 ustawy Pzp, do oferty nalezy zataczy¢:
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1) Oswiadczenie Wykonawcy o spetnianiu warunkow okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp
(wzor o$wiadczenia stanowi zalgcznik nr 3 do SIWZ),

2) Wykaz wykonanych gléwnych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnos$ci jest krotszy — w tym okresie, wraz
z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktorych ustugi
zostaty wykonane, oraz zalgczeniem dowoddw, czy zostaly wykonane nalezycie — wg wzoru
na zalaczniku nr 6 do SIWZ,

UWAGA:

Zgodnie z §1 ust. 2 pkt 1 Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 19 lutego 2013 r.

w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zada¢ zamawiajacy od wykonawcy, oraz form,

w jakich te dokumenty moga by¢ sktadane (Dz. U z 2013 r., poz. 231), zwanego dalej

Rozporzadzeniem dowodami tymi s3:

— poswiadczenie, z tym ze w odniesieniu do nadal wykonywanych dostaw lub ushug
okresowych lub ciaglych poswiadczenie powinno by¢ wydane nie wczesniej niz na 3
miesigce przed uptywem terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w
postgpowaniu albo ofert

— o$wiadczenie wykonawcy — jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze
wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ poswiadczenia, o ktorym mowa wyze;j.

— W przypadku gdy zamawiajacy jest podmiotem, na rzecz ktorego ustugi wskazane w
wykazie, o ktorym mowa w §1 ust.1 pkt 3) Rozporzadzenia, zostaly wczesniej wykonane,
wykonawca nie ma obowiazku przedktadania dowodow, o ktorych mowa w § 1 ust. 2
Rozporzadzenia.

3) Wykaz oséb, ktore beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia w zakresie wskazanym w
rozdziale V ust. 1 pkt 4 wraz z informacjami na temat ich do$wiadczenia, niezbgednych do
wykonania zamoéwienia, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynno$ci, oraz informacja
0 podstawie do dysponowania tymi osobami; wedtug wzoru zalacznika nr 7 do SIWZ

W celu wykazania spetniania warunku udzialu w postepowaniu dotyczacego braku podstaw
do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamoéwienia w okoliczno$ciach, o ktorych mowa
w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp, nalezy ztozy¢ nastepujace dokumenty:

1) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania z powodu niespetnienia
warunkow, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp — wzor formularza o§wiadczenia
stanowi zalgcznik nr 4 do SIWZ.

2) Aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 2 pkt 5 do oferty
nalezy dolaczy¢ liste podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitalowej albo informacje
0 tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej — wg wzoru jak w zalaczniku
nr5do SIWZ.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym bedg sktadane wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

Dokumenty sktadane przez wykonawcow zagranicznych:

1) Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej zamiast dokumentow, o ktérych mowa w rozdziale VI ust. 2 pkt 2) SIWZ sktada
dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktorym ma siedzib¢ lub miejsce
zamieszkania, potwierdzajace, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadtosci,

2) Dokumenty, o ktorych mowa w rozdziale VI ust. 5 pkt 1) SIWZ, powinny by¢ wystawione
Nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.
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VII.

3) Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentdéw, o ktorych mowa w rozdziale VI ust.
5 pkt 1) SIWZ, zastepuje si¢ je dokumentem zawierajacym oswiadczenie, w ktorym okresla
si¢ takze osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy, zlozone przed wlasciwym
organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktorym
wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem. Przepis rozdziatu
Vlust. 5 pkt 2) SIWZ stosuje si¢ odpowiednio.

4) W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu zlozonego przez wykonawcg majacego
siedzibg lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamawiajacy
moze zwrdci¢ si¢ do wlasciwych organéw odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby
lub kraju, w ktorym wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o
udzielenie niezbednych informacji dotyczacych przedtozonego dokumentu.

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach

zdolnych do wykonania zamdwienia, zdolnos$ciach finansowych lub ekonomicznych innych

podmiotdéw, niezaleznie od charakteru prawnego aczacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w

takiej sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajagcemu, iz bedzie dysponowal tymi

zasobami w trakcie realizacji zamowienia, w szczegolnosci przedstawiajac w tym celu pisemne
zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na potrzeby
wykonania zamowienia.

Podmiot, ktory zobowigzat si¢ do udostgpnienia zasobow zgodnie z ust. 6 SIWZ, odpowiada

solidarnie z wykonawca za szkod¢ zamawiajacego powstata wskutek nieudostepnienia tych

zasobow, chyba ze za nieudostepnienie zasobow nie ponosi winy.

Wymagane dokumenty powinny by¢ przedstawione w formie oryginalu lub kserokopii

potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginalem przez osobe lub osoby, uprawnione

do reprezentowania Wykonawcy, z wyjatkiem dokumentéw, o ktorych mowa w rozdziale

VI ust. 1 pkt 1), ust. 3 oraz ust. 6 SIWZ, ktére powinny by¢ przedstawione w oryginale lub

notarialnie potwierdzonej kopii.

W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamodwienia oraz

w przypadku innych podmiotéw, na zasobach ktérych wykonawca polega na zasadach

okreslonych w art. 26 ust. 2b ustawy Pzp, kopie dokumentéw dotyczacych odpowiednio

wykonawcy lub tych podmiotow musza byé¢ poswiadczone za zgodno$¢ z oryginalem
odpowiednio przez wykonawce lub te podmioty.

Wykonawcy wystepujacy wspoélnie

Wykonawcy moga wspoélnie ubiegac si¢ o udzielenie zamdwienia. W przypadku spotki cywilnej
Zamawiajacy przyjmuje, ze Wykonawcami w rozumieniu art. 2 ust. 11 ustawy Pzp, sag wspolnicy
spotki cywilnej, ktérych udzial w postepowaniu traktowany jest jako wspolne ubieganie sie
0 udzielenie zamdéwienia w rozumieniu art. 23 ust. 1 ustawy Pzp.

Wykonawcy wystepujacy wspodlnie ustanawiaja pelnomocnika do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Pelnomocnictwo do dokonywania czynnosci, o ktérych mowa w ust. 2 powinno mie¢ postaé
dokumentu stwierdzajacego ustanowienie pelnomocnika, podpisanego przez uprawnionych do ich
reprezentacji przedstawicieli wszystkich pozostatych wykonawcow. W zakresie formy,
pelnomocnictwo musi odpowiada¢ przepisom Kodeksu Cywilnego (oryginat lub notarialnie
potwierdzona kopia).
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Wykonawcy, o ktérych mowa w ust. 1, ponosza solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie
umowy.

W przypadku wyboru oferty Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zaméwienia,
Zamawiajacy moze zada¢ przed zawarciem umowy w sprawie zamodwienia publicznego
dostarczenia umowy regulujacej wspotprace tych podmiotow (w formie oryginatu lub kserokopii
potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginatem przez Wykonawce).

Kazdy z wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamdéwienia musi ztozyc
dokumenty o ktorych mowa w rozdziale VI ust. 2 pkt 1) i 2) oraz ust. 3 SIWZ.

Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zamdowienia ztoza tacznie Formularz oferty
oraz jeden komplet dokumentéw, o ktérych mowa w rozdziale V1 ust. 1 SIWZ.

VIll. Udzielanie wyjasnien na temat SIWZ.

1.

Kazdy uczestnik postepowania ma prawo zwroci¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci
niniejszej specyfikacji. Zamawiajacy udzieli wyja$nien niezwlocznie, jednak nie pozniej niz 2 dni
przed uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci
specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia wptyngt do Zamawiajgcego nie poOzniej niz do
konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Pytania Wykonawcow powinny by¢ formutowane na pisSmie i przeslane poczta na adres
Zamawiajacego lub faksem na nr (0-58) 32-68-557 lub drogg elektroniczng (e-mail
Zamawiajacego: zampub@pomorskie.eu).

Analogicznie  wszystkie o$wiadczenia, wyjasnienia, zawiadomienia oraz informacje
Zamawiajacego beda dostarczane wykonawcom w tej samej formie.

W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomosci przez Wykonawceg, zamawiajacy
domniema, iz pismo wystane przez zamawiajgcego na numer faksu, lub e-maila lub adres podany
przez wykonawce zostalo mu dorgczone w sposdb umozliwiajacy zapoznanie si¢ wykonawcy
Z trescig pisma.

Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekaze Wykonawcom, ktérym przekazat
SIWZ, bez ujawniania zrédta zapytania. Wyjasnienia zostang przestane wykonawcom pisemnie
lub faksem lub e-mailem oraz zamieszczane na stronie internetowej:
http://www.bip.pomorskie.eu/Article/id,12.html

IX. Wymagania dotyczace wadium.

Zamawiajacy w niniejszym postepowaniu nie wymaga wniesienia wadium.

X. Termin zwiazania oferta

Termin zwigzania Wykonawcy ztozong ofertg wynosi 30 dni.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przedtuzy¢ termin zwigzania
oferta, z tym ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwréci¢ si¢ do Wykonawcdw o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu

Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Oferta powinna zosta¢ sporzagdzona wedtug wzoru formularza ofertowego, stanowigcego zatacznik

Do oferty nalezy dotaczy¢ oswiadczenia i dokumenty wymienione w rozdziale VI SIWZ oraz

1.
2.
0 oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.
3.
X1. Opis sposobu przygotowania ofert
1.
nr 2 do SIWZ.
2.
ewentualne petnomocnictwa.
3.

Zaleca sig, aby oferta wraz ze wszystkimi zalgcznikami byta spigta w sposdb uniemozliwiajacy jej
zdekompletowanie.
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Oferte sporzadza si¢ w jezyku polskim z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Zaleca si¢ aby kazda ze stron oferty byla ponumerowana i zaparafowana przez Wykonawce lub
osobg/osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy.

6. Oferta wraz ze wszystkimi zalgcznikami musi byé podpisana przez Wykonawce lub
osobe¢/osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy. Pelnomocnictwo powinno by¢
dolaczone
do oferty o ile nie wynika z innych zalaczonych dokumentéow. Pelnomocnictwo powinno by¢
zlozone w oryginale lub notarialnie potwierdzonej kopii.

7. W przypadku braku pieczeci imiennej osoby podpisujacej oferte, podpisy ztozone przez
Wykonawece w Formularzu oferty oraz innych formularzach zawartych w SIWZ powinny by¢
czytelne.

8. Poprawki powinny by¢ naniesione czytelnie i sygnowane podpisem Wykonawcy lub osoby/osob
upowaznionych do reprezentowania Wykonawcy.

9. Wykonawca winien umiesci¢ ofert¢ w zamknigtej kopercie zaadresowanej na Urzad

Marszatkowski Wojewddztwa Pomorskiego, ul. Okopowa 21/27, 80-810 Gdansk. Na kopercie

nalezy umiesci¢ nazwe i adres Wykonawcy, oraz napis:

»Wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim
pod haslem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015””

o ks

Nie otwiera¢ przed dniem ............. 2015 r. Do godz. ......:00”.
10.Wykonawca umiesci na kopercie takze swoja nazwe (firmg) oraz adres.

11.Koperta winna by¢ szczelnie zamknigta w sposdb uniemozliwiajacy zapoznanie si¢ z trescig oferty,
przed jej otwarciem.

12. Wykonawca przed uptywem terminu sktadania ofert, moze wprowadzi¢ zmiany do ztozonej oferty.
Wprowadzenie zmian do zlozonych ofert nalezy dokona¢ w formie okreslonej w ust. 9,
z dopiskiem ,,Zmiana oferty”.

13.Wykonawca przed uptywem terminu sktadania ofert moze wycofa¢ swoja oferte poprzez wystanie
informacji do Zamawiajacego o wycofaniu swojej oferty, pod warunkiem, iz informacja ta dotrze
do Zamawiajacego przed uptywem terminu sktadania ofert.

14.0Oferta jest jawna od chwili jej otwarcia, z wyjatkiem informacji, ktére stanowia tajemnice
przedsigbiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 z p6zn. zm.), co do ktérych Wykonawca zastrzegt
— nie pdzniej niz w terminie skladania ofert — Ze nie moga by¢ udostepnione i musza byc
oznaczone klauzula ,, Tajemnica przedsiebiorstwa”. Wykonawca zobowiazany jest wykazaé, ze
zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsi¢biorstwa.

15.Przez tajemnice przedsigbiorstwa rozumie si¢ nie ujawnione do wiadomosci publicznej informacje
techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsigbiorstwa lub inne informacje posiadajace
warto$¢ gospodarcza, co do ktorych przedsigbiorca podjat niezbgdne dziatania w celu zachowania
ich poufnosci.

16.Zaleca si¢, aby dokumenty te byly spigte w sposob pozwalajacy na ich oddzielenie od reszty oferty.
Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

17.Wykonawca ponosi koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
18.Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

UWAGA:

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zlozyl wstepna Kkoncepcje kampanii promocyjnej,
stanowigce] element niezbedny dokonania oceny zgodnie z Kkryterium oceny ofert ..Wstepna
koncepcja kampanii promocyjnej” okre§lonym w rozdziale XV ust. 2 pkt 2) SIWZ, w wersji
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papierowej lub elektronicznej na no$niku CD-ROM w formacie PDF (czytelny skan wstepnej

koncepcji kampanii promocyjnej w wersji elektronicznej).

XI11. Miejsce oraz termin skladania ofert

1.

2.

Oferty nalezy sktada¢ w Kancelarii Ogoélnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Pomorskiego ul. Okopowa 21/27, 80-810 Gdansk, pokdj nr 4a (czynna w dni robocze: od
poniedziatku do pigtku od godz. 7.45 do godz. 15.45).

Termin sktadania ofert uptywa dnia ...ceeeeeenee. 2015 r. 0 godz. ......:30.

XI111. Miejsce oraz termin otwarcia ofert

1.

5.

Oferty zostang otwarte W dniu ....ceeeeeeen. 2015 r. o godz. ......:00 w siedzibie Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Pomorskiego w Gdansku ul. Okopowa 21/27, pok. nr 133 H.

Wykonawcy mogg by¢ obecni przy otwieraniu ofert.

Bezposrednio przed otwarciem ofert przewodniczacy komisji przetargowej poinformuje
Wykonawcow, jakg kwote Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcow, a takze
informacje dotyczace ceny ofert. Termin wykonania zamowienia i warunki platnosci zostaty
okreslone w SIWZ.

Zamawiajacy, na wniosek Wykonawcow, ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, przekaze
im niezwlocznie informacje o ktorych mowa w ust. 3 - 4.

X1V. Opis sposobu obliczania ceny

1.

Cena przedmiotu zamowienia powinna uwzglednia¢ wszystkie elementy zwigzane z prawidtowa
realizacja niniejszego zamdowienia.

Cena musi uwzglednia¢ wymagania SIWZ 1 by¢ wyliczona na podstawie opisu przedmiotu
zamoOwienia oraz obejmowac wszystkie koszty, jakie poniesie Wykonawca z tytutu, nalezytej oraz
zgodnej z obowigzujacymi przepisami, realizacji przedmiotu zamowienia.

Cen¢ nalezy poda¢ w PLN i wyliczy¢ na podstawie indywidualnej kalkulacji wykonawcy,
uwzgledniajac doswiadczenie i wiedz¢ zawodowa Wykonawcy, jak i wszelkie koszty niezbedne
do wykonania przedmiotu zamowienia, podatki oraz rabaty, upusty itp., ktorych Wykonawca
zamierza udzielié.

Nie przewiduje si¢ zadnych przedptat ani zaliczek na poczet realizacji przedmiotu umowy, a
platno$¢ nastapi zgodnie z zapisem umowy, ktorej wzor zatagczono do SIWZ (zatacznik nr 8 do
SIWZ). Umowy zostang podpisane z zachowaniem terminu wskazanego w art. 94 ustawy Pzp.

Cena oferty winna by¢ podana do dwoch miejsc po przecinku.
Niedopuszczalne sa zadne negocjacje cenowe.

Cena oferty winna zosta¢ przedstawiona w Formularzu Ofertowym, ktérego wzor stanowi
zalacznik nr 2 do SIWZ.

Cena oferty winna zawiera¢: stawke podatku VAT, cene netto oraz cene brutto.

Jezeli ztozono oferte, ktorej wybor prowadzitby do powstania u zamawiajacego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towardéw i ustug, zamawiajacy w celu oceny
takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towarow i ustug, ktory miatby
obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. Wykonawca, skladajac ofertg, informuje
zamawiajacego, czy wybor oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u zamawiajacego obowigzku
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podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) towaru Iub ustugi, ktorych dostawa Tub §wiadczenie
bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac ich warto$¢ bez kwoty podatku.

10. Cena podana w ofercie powinna by¢ ceng kompletna, jednoznaczng i ostateczna.

11. Rozliczenie miedzy Zamawiajacym a Wykonawcag prowadzone beda w PLN.

12. Cena brutto oferty powinna obejmowac rowniez wynagrodzenie Wykonawcy z tytutu

przeniesienia na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich, na zasadach okreslonych w
umowie.

XV. Opis Kkryteriow, ktorymi Zamawiajacv bedzie sie kierowal przy wvborze oferty,

wraz

Z podaniem znaczenia tvch kryteriow i sposobu oceny ofert.

1. Wszystkie oferty nie podlegajace odrzuceniu oceniane beda na podstawie

nastepujacych kryteriow, ktorymi sa:

L.P.

Kryterium

1

Cena brutto wykonania zaméwienia (C)

2

Wstepna koncepcja kampanii promocyjnej (WK)

2.1

Kreacja (K)

211

Zarys konceptu przewodniego kampanii (K;)

212

Zarys koncepcji graficznej, w tym wstepny projekt reklamy
prasowej (Ky)

2.1.3

Wstepne hasta reklamowe (Ks)

214

Zarys konceptu programow radiowych(Ky)

2.15

Zarys konceptu reportazy prasowych(Ks)

2.1.6

Zarys koncepcji konkursow wiedzy przeprowadzonych na antenie
radia (Ks)

2.2

Dotarcie poprzez media do grupy docelowej (ZT)

221

Zasieg dzienny stacji radiowej dla grupy docelowej wojewodztwo

pomorskie, 25+ na podstawie badania RadioTrack fale: kwiecien
2015 -

czerwiec 2015 (ZT,)

2.2.2

Naktad gazety w wojewddztwie pomorskim na podstawie badania
PBC za
grudzien 2014 —maj 2015 r. (ZT,)

2.2.3

llos¢ realnych uzytkownikow w miesigcu odwiedzajgcych
regionalng strone internetowg gazety na podstawie badania
Megapanel PBI/Gemius realizowane przez Polskie Badania
Internetu Sp. z 0.0. i Gemius SA. za miesigc kwiecien 2015 r. (ZT3)

2.3.4

1los¢ billboardow o rozmiarze 6 x 3 m. w Trojmiescie (ZT4)

2.2.5

Llos¢ citylightow w Trojmiescie (ZTs)

2.2.6

llos¢ cityscrolli w Trojmiescie (ZTg)

W wlw

2.3

Eventy (E)

2.3.1

Koncept i scenariusz eventow(E;)

=N
oo

2.3.2

Koncepcja zaangazowania mediow(E,)

2.3.3

Zabezpieczenie techniczne relacji transmisji radiowej na zywo(Es)

Ao
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Przy czym 1% = 1 punkt

2. Sposob oceny ofert:
1) dla kryterium: ,,Cena” (C):
C=[Cn/Crx30%]x 100

C — ilo$¢ punktoéw dla kryterium
Cn — najnizsza oferowana cena
Cr — cena oferty rozpatrywanej

2) dla kryterium ,,Wstepna koncepcja kampanii promocyjnej” (WK) - waga kryterium
70% (70 pkt) bedzie wyliczane nastepujaco:

WK=K+ ZT+E

gdzie:

K — kryterium czgstkowe ,,Kreacja”

ZT — kryterium czastkowe ,,Dotarcie poprzez media do grupy docelowej ”
K — kryterium czastkowe ,,Eventy ”

2.1)  dla podkryterium ,, Kreacja” (K) - waga kryterium 20% (20 pkt) bedzie
wyliczane nastepujaco:

K=K +K,+Kz3+ K+ K5+ Kg
gdzie:
ZK; — kryterium czastkowe ,,Zarys konceptu przewodniego kampanii”

ZK; — kryterium czastkowe ,, Zarys koncepcji graficznej, w tym wstepny projekt reklamy
prasowej”,

ZK3 — kryterium czastkowe ,,Wstepne hasta reklamowe”
ZK, — kryterium czastkowe ,, Zarys konceptu programow radiowych”,
ZKs — kryterium czastkowe ,,Zarys konceptu reportazy prasowych”™

ZKg — kryterium czastkowe ,, Zarys koncepcji konkursow wiedzy przeprowadzonych na
antenie radia”,

Zamawiajacy informuje, iz w przvpadku gdvy Wykonawca nie opisze w wstepnej
koncepcji kampanii promocyjnej jednej lub wiecej wymaganych w/w informacji
otrzyma 0 pkt. za Kryterium czastkowe, ktore nie zostalo opisane w w/w koncepciji.

2.1.1) Kryterium czastkowe K; : Zarys konceptu przewodniego kampanii z waga 6%
bedzie wyliczane nastepujaco:
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Zarys konceptu przewodniego kampanii — waga kryterium 6% (6 pkt), przy ocenie
tego parametru bedzie miato znaczenie: spdjnos¢ zaproponowanego konceptu z
zalozeniami merytorycznymi briefu, sposob sformulowania konceptu — na tyle
nowatorski, by otwierat pole dla oryginalnej, zapamigtywalnej kreacji.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis Kkryterium Liczba punktow
Zarys konceptu przewodniego kampanii nie jest
spojny z zalozeniami merytorycznymi briefu.

1. | Propozycja formy i stylu komunikacji nie jest 0
dostosowana do grupy docelowej wskazanej w
briefie.

Zarys konceptu przewodniego kampanii jest
spojny z zalozeniami merytorycznymi briefu.

2. | Propozycja formy i stylu komunikacji nie jest 2
dostosowana do grupy docelowej wskazanej w
briefie.

Zarys konceptu przewodniego kampanii jest
spojny z zalozeniami merytorycznymi briefu.

3. | Propozycja formy i stylu komunikacji jest 4
dostosowana do grupy docelowej wskazanej w
briefie.

Zarys konceptu przewodniego kampanii jest
spojny z zalozeniami merytorycznymi briefu.
Propozycja formy i stylu komunikacji jest
4. | dostosowana do grupy docelowej wskazanej w 6
briefie. Zaproponowana forma i styl komunikacji
wyrdzniaja si¢ na tle typowych rozwigzan
stosowanych w innych kampaniach.

2.1.2) Kryterium czastkowe K, : Zarys koncepcji graficznej, w tym wstegpny projekt

reklamy prasowej 2% bedzie wyliczane nastgpujaco:
Zarys koncepcji graficznej, w tym wstepny projekt reklamy prasowej — waga
kryterium 2% (2 pkt), przy ocenie tego parametru bgdzie miato znaczenie: spojnos¢
zaproponowanego konceptu z zalozeniami merytorycznymi briefu, sposob
sformutowania konceptu — wptyw zaproponowanych rozwigzan formalnych (layout,
liternictwo) zastosowanych w koncepcie na zauwazalno$¢ 1 zapamigtywalno$é
przekazu.
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Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis kryterium Liczba punktow
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
zatozeniami merytorycznymi briefu.

1. | Zaproponowane layout, liternictwo nie s3 0
dostosowane do grupy docelowej wskazanej w
briefie.
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z
zatozeniami  merytorycznymi  briefu, lub

2. | zaproponowany layout, liternictwo nie sa 1
dostosowane do grupy docelowej wskazanej w
briefie.
Przedstawiony zarys konceptu jest spojny z
zatozeniami merytorycznymi briefu.

3. | Zaproponowane layout, liternictwo sa 2
dostosowane do grupy docelowej wskazanej w
briefie.

2.1.3) Kryterium czgstkowe K3 : Wstepne hasta reklamowe 2% bedzie wyliczane
nastgpujaco:

Wstepne hasta reklamowe — waga kryterium 2 % (2 pkt), przy ocenie tego parametru
bedzie miato znaczenie: zapamigtywalno$¢ — warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-
sktadniowa sloganu powinna utatwia¢ kodowanie komunikatu w $wiadomosci
odbiorcow oraz zrozumiato$¢ opierajagca si¢ na przekazaniu konkretnego komunikatu,
dobranego wedtug specyfiki danej grupy docelowej. Przekaz nie powinien utrudniaé

jego odbioru przez stosowanie niejasnych, abstrakcyjnych form komunikacji.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p

Opis kryterium

Liczba punktow

Warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa
sloganu nie ulatwia kodowania komunikatu w
swiadomosci odbiorcow. Forma i styl komunikatu
nie s3g dostosowane do grupy docelowej
wskazanej w briefie.

Warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa
sloganu powinna utatwia kodowania komunikatu
w  $wiadomosci odbiorcow. Forma 1 styl
komunikatu sa dostosowane do grupy docelowej
wskazanej w briefie.

2.1.4) Kryterium czastkowe K, : Zarys konceptu programow radiowych 5% bedzie
wyliczane nastgpujaco:

Zarys konceptu programow radiowych — waga kryterium 5% (5 pkt). Zamawiajacy
oceni spdjnos¢ zaproponowanego konceptu z zatozeniami merytorycznymi briefu oraz
atrakcyjnos$¢ zaproponowanych dzialan. Zamawiajacy oceni pomystowos¢, potencjat a
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takze sposob wykorzystania mediow. Zaproponowane dziatania promocyjne powinny
mie¢ na celu dotarcie za posrednictwem medidéw z informacjg o Regionalnym
Programie Operacyjnym Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020 do
wskazanych grup docelowych.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis Kkryterium Liczba punktow
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z
1 zatozeniami merytorycznymi briefu. 0

Zaproponowane dzialania nie sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.

Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z
zatozeniami  merytorycznymi  briefu, lub

2. RO 3
zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.
Przedstawiony zarys konceptu jest spojny z

3 zatozeniami merytorycznymi briefu. 5

Zaproponowane dziatania s3 dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.

2.1.5) Kryterium czastkowe Ks : Zarys konceptu reportazy prasowych z waga3% bedzie
wyliczane nastgpujaco:

Zarys konceptu reportazy prasowych — waga kryterium 3% (3 pkt). Zamawiajacy
oceni spojnos¢ zaproponowanego konceptu z zatozeniami merytorycznymi briefu oraz
atrakcyjnos$¢ zaproponowanych dziatan. Zamawiajacy oceni pomystowos$¢, potencjat a
takze sposob wykorzystania mediow. Zaproponowane dzialania promocyjne powinny
mie¢ na celu dotarcie za posrednictwem medidow z informacja o Regionalnym
Programie Operacyjnym Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020 do
wskazanych grup docelowych.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis kryterium Liczba punktéw
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
zatozeniami merytorycznymi briefu.
Zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
zalozeniami  merytorycznymi  briefu,  lub
zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.
Przedstawiony zarys konceptu jest spojny z
3 zatozeniami merytorycznymi briefu.
' Zaproponowane s3 dostosowane do grupy
docelowej wskazanej w briefie.

2.1.6) Kryterium czastkowe Kg : Zarys koncepcji konkursow wiedzy przeprowadzonych
na antenie radia z waga 2% bedzie wyliczane nastepujaco:
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Zarys koncepcji konkurséw wiedzy przeprowadzonych na antenie radia — waga
kryterium 2% (2 pkt). Zamawiajacy oceni spOjnos¢ zaproponowanego konceptu z
zatozeniami merytorycznymi briefu oraz atrakcyjno$¢ zaproponowanych dziatan.
Zamawiajacy oceni pomystowos¢, potencjat a takze sposob wykorzystania mediow.
Zaproponowane dziatania promocyjne powinny mie¢ na celu dotarcie za
posrednictwem mediow z informacja o Regionalnym Programie Operacyjnym
Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020 do wskazanych grup docelowych.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis kryterium Liczba punktow
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
1 zatozeniami merytorycznymi briefu. 0

Zaproponowane dziatania nie sa dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.

Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
zatozeniami  merytorycznymi  briefu, lub

2. RO 1
zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.
Przedstawiony zarys konceptu jest spojny z

3 zatozeniami merytorycznymi briefu. 2

Zaproponowane dzialania sg dostosowane do
grupy docelowej wskazanej w briefie.

W ramach wyzej wymienionego podkryterium punkty zostana przyznane
indywidualnie przez czlonkow komisji przetargowej (oprocz sekretarza komisji
przetargowej).

Indywidualne oceny czlonkéw komisji przetargowej odnoszace si¢ do ww. kryteriow
czastkowych zostana zsumowane, a nast¢pnie suma ocen indywidualnych zostanie
podzielona przez liczb¢ os6b dokonujacych oceny.

2.2)  dla podkryterium ,,Dotarcie poprzez media do grupy docelowej” (ZT) —
waga kryterium 30% (30 pkt).

Dotarcie poprzez media do grupy docelowej dotyczy utrwalenia komunikatow w
grupie docelowej.

Podkryterium ,,Dotarcie poprzez media do grupy docelowej” (ZT) bedzie wyliczane
nastgpujaco:

ZT = ZT1+ 2T+ ZT3+ ZT4+ ZT5.+ 2T
gdzie:

ZT; — kryterium czastkowe ,,Zasieg dzienny stacji radiowej dla grupy celowej wojewdodztwo
pomorskie, 25+ na podstawie badania RadioTrack fale: kwiecierr 2015 — czerwiec
2015

22

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020



Eundus.zek. URZAD MARSZAtKOWSKI Unia Europejska
uropeJS e | | WOJEWODZTWA POMORSKIEGO Europejskle Fundusze

Program Regionalny bt 14 Strukturalne i Inwestycyjne

=

ZT, — kryterium czastkowe ,, Naklad gazety w wojewddztwie pomorskim na podstawie
badania PBC za grudzien 2014 —maj 2015 r.”

ZT3 — kryterium czastkowe ,,llos¢ realnych uzytkownikow w miesigcu odwiedzajgcych
regionalng strong internetowq gazety na podstawie badania Megapanel PBI/Gemius
realizowane przez Polskie Badania Internetu Sp. z o.0. i Gemius SA. za miesigc
kwiecien 2015 r.”

ZT, — kryterium czastkowe ,,llos¢ billboardow o rozmiarze 6 x 3 m. w Trojmiescie”

ZTs5 — kryterium czastkowe ,,llos¢ citylightow w Trojmiescie”

ZTg — kryterium czastkowe ,,/los¢ cityscrolli w Trojmiescie”

2.2.1 Kryterium czastkowe (ZT1): ,,Zasieg dzienny stacji radiowej dla grupy celowej
wojewodztwo pomorskie, 25+ na podstawie badania RadioTrack fale: kwiecien 2015 —
czerwiec 2015 ” z wagag 10% (10 pkt.) bedzie wyliczane nast¢pujaco:

ZT= [ZTN / ZTr X 10%] x 100

T, —iloé¢ punktoéw dla kryterium
ZTy — zasigg dzienny stacji radiowej oferty rozpatrywane;j
ZTR — najwyzszy zasieg dzienny stacji radiowe;j

2.2.2 Kryterium czastkowe (ZT>): ,,Naktad gazety w wojewoddztwie pomorskim” z waga 5%
(5 pkt.) bedzie wyliczane nastgpujaco:

ZT,=[ZTn! ZTrx 5% ] x 100

ZT, — ilo$¢ punktoéw dla kryterium
ZTyn —naktad gazety w wojewddztwie pomorskim oferty rozpatrywane;j
ZTr —najwyzszy naktad gazety w wojewodztwie pomorskim

2.2.3 Kryterium czastkowe (ZT3): ,,ll0s¢ realnych uzytkownikow w miesigcu odwiedzajgcych
regionalng strong internetowq gazety na podstawie badania Megapanel PBI/Gemius
realizowane przez Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. i Gemius SA. za miesigc kwiecien 2015
r.” z waga 6% (6 pkt.) bedzie wyliczane nastepujaco:

ZT3=[ZTn/ ZTr X 6% ] x 100
ZT;  —ilos¢ punktow dla kryterium

ZTn  — ilos¢ realnych uzytkownikdw w miesigcu odwiedzajacych regionalng strone
internetowg gazety oferty rozpatrywanej

ZTr — najwyzsza ilo$¢ realnych uzytkownikow w miesigcu odwiedzajacych
regionalng strong¢ internetowg gazety
2.2.4 Kryterium czastkowe (ZT4): ,,llos¢ billboardow o rozmiarze 6 x 3 m. w Trojmiescie” Z
waga 3% (3 pkt.) bedzie wyliczane nastepujaco:
Za 40 — 35 szt. billboardéw zlokalizowanych w Trojmiescie — 3 pkt.
Za 34 — 30 szt. billboardéw zlokalizowanych w Trojmiesécie — 1 pkt
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2.2.5 Kryterium czastkowe (ZT5s): ,,llos¢ citylightow w Trojmiescie” z waga 3% (3 pkt.)
bedzie wyliczane nastepujaco:

Za 30 — 25 szt. citylightow zlokalizowanych w Trojmiescie — 3 pkt.

Za 24 — 20 szt. citylightow zlokalizowanych w Trojmiescie — 1 pkt

2.2.6 Kryterium czastkowe (ZT5): ,,llos¢ cityscrolli w Trojmiescie” z waga 3% (3 pkt.)
bedzie wyliczane nastepujaco:

Za 10 — 8 szt. citylightow zlokalizowanych w Trojmiescie — 3 pkt.

Za 7 — 5 szt. citylightow zlokalizowanych w Trojmiescie — 1 pkt

Zamawiajacy informuje, iz w przvpadku gdv Wykonawca nie opisze w wstepnej

koncepcji kampanii promocyjnej jednej lub wiecej wymaganych w/w informacji

otrzvma 0 pkt. za Kryterium czastkowe, kKtore nie zostalo opisane w w/w koncepcji.

W ramach wyzej wymienionego podkryterium punkty zostana przyznane indywidualnie
przez czlonkow komisji przetargowej (oprocz sekretarza komisji przetargowej).

Indywidualne oceny czlonkéw komisji przetargowej odnoszace si¢ do ww. kryteriow
czastkowych zostang zsumowane, a nastepnie suma ocen indywidualnych zostanie
podzielona przez liczb¢ oso6b dokonujacych oceny

2.3)  dla podkryterium ,,Event” (E) — waga kryterium 20% (20 pkt) i dotyczy:

Zaproponowane dziatania promocyjne powinny mie¢ na celu dotarcie za posrednictwem
mediéw z informacja o Regionalnym Programie Operacyjnym Wojewodztwa Pomorskiego na
lata 2014-2020 do wskazanych grup docelowych.

Podkryterium ,,Eventy” (E) bedzie wyliczane nast¢pujaco:

E = E;+E>,+E;3
gdzie:
E; — kryterium czastkowe ,, Koncept i scenariusz eventow”
E, — kryterium czastkowe ,, Koncepcja zaangazowania mediow”,

Es — kryterium czastkowe ,, Zabezpieczenie techniczne relacji transmisji radiowej na
Zywo”,

2.3.1 Kryterium czastkowe (Ej): ,,Koncept 1 scenariusz eventow” z waga 10% bedzie
wyliczane nastgpujaco:

Koncept i scenariusz eventow - waga kryterium 10% (10 pkt)
Zamawiajacy oceni spojno$¢ zaproponowanego konceptu z zalozeniami merytorycznymi
briefu, atrakcyjno$¢ oraz pomystowos¢ przedstawionych wydarzen. Zaproponowane dziatania

promocyjne powinny mie¢ na celu zachgcenie jak najwigkszej liczby 0s6b do uczestnictwa w
wydarzeniu oraz dotarcie za posrednictwem mediéw z informacja o Regionalnym Programie
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Operacyjnym Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020 dla wskazanych grup
docelowych.

Ocena kryterium zostanie dokonana w oparciu o ponizsze zasady:

L.p | Opis kryterium Liczba punktow
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z
zatozeniami merytorycznymi briefu.

1. | Zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do 0

grupy docelowej wskazanej w briefie i nie
zachecaja do udzialu w wydarzeniu.
Przedstawiony zarys konceptu nie jest spojny z
zatozeniami  merytorycznymi  briefu, lub
2. zaproponowane dziatania nie sg dostosowane do 5
grupy docelowej wskazanej w briefie i nie
zachg¢caja do udziatu w wydarzeniu.
Przedstawiony zarys konceptu jest spojny z
zatozeniami merytorycznymi briefu.
3. | Zaproponowane dzialania sg dostosowane do 10
grupy docelowej wskazanej w briefie i zachecajg
do udziatu w wydarzeniu.

2.3.2 Kryterium czastkowe (E): ,,Koncepcja zaangazowania mediow” z waga 6% (6 pkt)
bedzie wyliczane nastepujaco:

- emisja relacji z eventu w radiu regionalnym powyzej 30 minut — 6 pkt

- emisja relacji z eventu w radiu regionalnym od 29 minut do 20 minut — 4 pkt

- emisja relacji z eventu w radiu regionalnym od 12 minut do 19 minut — 3 pkt

2.3.3 Kryterium czastkowe (Ej3): ,,Zabezpieczenie techniczne relacji transmisji radiowej na
zywo” z waga 4% (4 pkt) bedzie wyliczane nastepujaco:

- wykorzystanie wozu satelitarnego 4 pkt.

- wykorzystanie statego tacza internetowego 2 pkt.

Zamawiajacy informuje, iz w przypadku gdv Wykonawca nie opisze w wstepnej
koncepcji kampanii promocyjnej jednej lub wiecej wymaganych w/w informacji
otrzyma 0 pkt. za Kryterium czastkowe, ktore nie zostalo opisane w w/w koncepcji.

W ramach wyzej wymienionego podkryterium punkty zostana przyznane indywidualnie
przez czlonkow komisji przetargowej (oprocz sekretarza komisji przetargowej).

Indywidualne oceny czlonkow komisji przetargowej odnoszace si¢ do ww. kryteriow
czastkowych zostang zsumowane, a nastepnie suma ocen indywidualnych zostanie
podzielona przez liczb¢ osob dokonujacych oceny

UWAGA - dotyczy wszystkich podkryteriow oraz kryteriow czastkowych:
1. Wykonawca do Oferty winien dotaczy¢ wstepng koncepcje kampanii promocyjnej, na
podstawie ktérej Zamawiajacy dokona oceny ofert w w/w podkryteriach.
2. Na wstepna koncepcje kampanii promocyjnej, skladaja sie nastepujace informacje:
1) Kreacja (K) wraz z kryteriami czastkowymi
2) Dotarcie poprzez media do grupy docelowej (ZT) wraz z Kryteriami
czastkowymi
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3) Eventy (E) wraz z kryteriami czastkowymi
3. W przypadku nie dotgczenia do oferty wstepnej koncepcji kampanii promocyjnej, oferta
Wykonawcy uzyska ,,0” punktow za w/w kryterium.
4. W przypadku nie dotaczenia do oferty poszczegdlnych informacji czastkowych
wymaganych w wstepnej koncepcji kampanii promocyjnej, oferta Wykonawcy uzyska ,,0”
punktow w nie opisanych kryteriach czastkowych.

3. Sposéb obliczenia catkowitej liczby punktéw:
P=C+WK

P — catkowita liczba punktow dla rozpatrywanej oferty
C — liczba punktow uzyskanych w kryterium ,,Cena”
WK - liczba punktow uzyskanych w kryterium ,,Wstepna koncepcja kampanii promocyjnej”

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktow.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.
6. Komisja przetargowa poprawi w ofertach:
1) oczywiste omyiki pisarskie;
2) oczywiste omylki rachunkowe;
3) inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty z SIWZ, nie powodujace istotnych
Zmian
w tresci oferty, niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktorego oferta zostala
poprawiona.

7. Jezeli nie mozna wybra¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny 1 innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajacy sposrod
tych ofert wybiera oferte z nizsza ceng.

XVI. Zasady i tryb wyboru najkorzystniejszej oferty.

1. Wyboru najkorzystniejszej oferty dokonuje Zamawiajacy po uprzednim sprawdzeniu, porownaniu
i ocenie ofert przez komisj¢ przetargowa na podstawie kryteriow oceny okreslonych w rozdziale
XV SIWZ.

2. Oferta wykonawcy zostanie odrzucona, jezeli:
2) bedzie niezgodna z ustawa;
3) jej tres¢ nie bedzie odpowiadacé tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia, z
zastrzezeniem rozdziatu XV ust. 6 pkt 3) SIWZ,

4) jej ztozenie stanowilo bedzie czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;

5) bedzie zawierata razaco niska cen¢ w stosunku do przedmiotu zaméwienia;
6) zostanie zlozona przez wykonawce wykluczonego z udzialu w postgpowaniu o udzielenie

zamoOwienia;
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7) bedzie zawiera¢ btedy w obliczeniu ceny;

8) wykonawca w terminiec 3 dni od dnia otrzymania zawiadomienia nie zgodzi si¢
poprawienie omytek, o ktorych mowa w rozdziatu XV ust. 6 pkt 3) SIWZ;

9) bedzie niewazna na podstawie odrgbnych przepisow.

na

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzsza ocen¢ w oparciu o przyjete

Kryterium.

XVII. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Zamawiajacy nie zada w niniejszym postepowaniu wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania

umowy.

XVIII. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostana wprowadzone do tresci zawieranej umowy

w sprawie zaméwienia publicznego, ogdlne warunki umowy.

1. Istotne dla stron postanowienia zostaly wskazane we wzorze umowy, ktory stanowi zatacznik nr 8

do SIWZ.
2. Umowa zostanie zawarta w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

3. Do umowy majg zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego, jezeli przepisy ustawy nie stanowia

inaczej.

4. Umowa jest jawna i podlega udostepnieniu na zasadach okreslonych w przepisach o dostepie do

informacji publicznej.

o

6. Istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty moga dotyczy¢:

1) zmiany warunkow i terminéw platnosci;

Wszelkie zmiany zawartej umowy beda wymagaly pisemnego aneksu pod rygorem niewaznosci.

2) zmiany sposobu realizacji zamowienia, jesli rozwigzania zaproponowane przez Zamawiajacego
lub Wykonawce przyczyni si¢ do uzyskania wyzszej jakosci koncowej zamowienia, przy czym

zmiana ta nie bedzie miata wptywu na wysokos$¢ wynagrodzenia Wykonawcy;

3) zmiany terminéw wskazanych w § 1 ust.2 pkt 2.2 ppkt 2.2.1, 2.3.1, 2.4.1,2.4.2,25.1 oraz § 6

WzOoru umowy.
7. Zmiany, o ktérych mowa w ust. 6 moga nastapi¢ w uzasadnionych przypadkach:

1) ust. 6 pkt 1) -2) moga nastapi¢ w przypadku:

a) wystgpienia ,,sity wyzszej”. Pod pojeciem sity wyzszej Zamawiajacy rozumie okolicznosci,
ktére pomimo zachowania nalezytej starannosci sa nieprzewidywalne oraz, ktérym nie

mozna zapobiec lub przeciwstawi¢ si¢ skutecznie.
b) gdy zmiany te sg korzystne dla Zamawiajgcego.

2) w zakresie ust. 6 pkt 1 w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisow w trakcie
realizacji umowy, z wylaczeniem zmian przepisow dotyczacych zwigkszenia wysokos$ci

podatku VAT.
3) w zakresie ust. 6 pkt 3 mogg nastapi¢ gdy:
a) ich utrzymanie nie jest mozliwe z przyczyn niezawinionych lub niezaleznych od stron

b) wystapienia ,,sity wyzszej”. Pod pojeciem sity wyzszej Zamawiajacy rozumie okolicznosci,
ktére pomimo zachowania nalezytej staranno$ci sa nieprzewidywalne oraz, ktéorym nie

mozna zapobiec lub przeciwstawi¢ si¢ skutecznie.

c) w przypadku przedtuzenia si¢ terminu zakonczenia postgpowania o udzielenie zamoéwienia,
8. Wykonawca wnioskujacy o zmiang Umowy, przedtozy Zamawiajacemu pisemne uzasadnienie
koniecznosci wprowadzenia zmian do Umowy, okreslajac jednocze$nie nowy termin realizacji

zamoOwienia.
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XIX. Sposob porozumiewania sie z wykonawcami

1.

Do kontaktowania si¢ z wykonawcami upowazniony:
w sprawach proceduralnych
p- Stawomir Klos - pracownik Departamentu Zamoéwien Publicznych i Administracji

w sprawach merytorycznych:

[0 PP

Wszelkie o§wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Wykonawcy przekazuja pisemnie
na adres Zamawiajagcego Ilub faksem na numer (58) 32 68557 lub e-mailem:
zampub@pomorskie.eu, analogicznie wszystkie o$wiadczenia, wyjasnienia, zawiadomienia oraz
informacje Zamawiajacego beda dostarczane Wykonawcom w tej samej formie - z zastrzezeniem,
Ze dokumenty i o$wiadczenia uzupelniane w trybie art. 26 ust. 3 ustawy Pzp musza by¢
dostarczone w formie pisemnej tj. poczta na adres Zamawiajacego.

W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomosci przez Wykonawce, Zamawiajacy
domniema, iz pismo wystane przez Zamawiajgcego na numer faksu lub adres e-mailowy podany
przez Wykonawce zostalo mu dorgczone w sposdb umozliwiajacy zapoznanie si¢ Wykonawcy z
trescig pisma.

XX. Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przyshugujacvch Wykonawcy w toku postepowania

0 udzielenie zamowienia.

. Wykonawcom, takze innym podmiotom, jezeli majg lub mieli interes w uzyskaniu zamowienia

oraz poniesli lub moga ponie$¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisow
ustawy Pzp, przystuguja srodki ochrony prawne;.

. Odwotanie przystuguje wylacznie wobec czynnosci:

1) opisu sposobu oceny spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu,

2) wykluczenia odwolujacego z postepowania o udzielenie zamowienia,

3) odrzucenia oferty odwotujacego.

Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w terminie 5 dni od dnia przestania
informacji o czynno$ci Zamawiajacego stanowigcej form¢ jego wniesienia — jezeli zostaly
przestane faxem lub drogg elektroniczng, albo terminie 10 dni - jezeli zostaly przestane w inny
sposob.

Odwotanie wobec tresci ogloszenia o zamowieniu, a takze wobec postanowien SIWZ, wnosi si¢
do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w terminie 5 dni od dnia zamieszczenia ogloszenia
o zamowieniu w Biuletynie Zamowien Publicznych lub SIWZ na stronie internetowe;.

. Pozostale postanowienia dotyczace $rodkéw ochrony prawnej reguluja przepisy Dziatu VI Pzp.

Wykonawca moze, w terminie przewidzianym do wniesienia odwolania poinformowac
Zamawiajacego o niezgodnej z przepisami ustawy Pzp czynnosci podjetej przez niego lub
zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktore nie
przystuguje odwolanie na podstawie art. 180 ust. 2
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Zatgcznik nr 1 do SIWZ
Zatgcznik nr 2 do Umowy

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Etap | — przygotowanie kreacji na potrzeby kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”.

1. Opracowanie przez Wykonawce konceptu przewodniego dla kampanii na podstawie briefu dla
kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 20157, stanowigcego zatacznik nr 2 do umowy, w terminie
3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy. Opis konceptu powinien obejmowaé informacje o
przestaniu, jakie powinno towarzyszy¢ realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich
»Zmieniamy Pomorskie 20157 wraz z uzasadnieniem. Koncept musi zawiera¢ si¢ w przedziale
3000-5000 znakoéw bez spacji.

1.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek merytorycznych do przestanego
przez Wykonawce konceptu w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od dnia ich otrzymania.
(Zamawiajacy przez jeden dzien roboczy rozumie dni tygodnia od poniedziatku do piagtku).

1.2 Wykonawca przes$le Zamawiajacemu poprawiony koncept w terminie 1 (jednego) dnia roboczego
od daty wniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

1.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionego przez Wykonawce konceptu w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania opisu zgodnego z wniesionymi przez Zamawiajgcego
poprawkami.

2. Opracowanie przez Wykonawce, w terminie 3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy, 3 (trzech)
haset reklamowych wskazujacych na efektywne wykorzystanie funduszy europejskich w
wojewoOdztwie pomorskim, ktore beda wykorzystywane w trakcie kampanii.

2.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do zaprezentowanych

przez Wykonawce hasel w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.2 Wykonawca przesle poprawione hasta w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia
poprawek przez Zamawiajacego.

2.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych hasel w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od
daty otrzymania materiatu zgodnego z wniesionymi poprawkami.

3. Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajacym w terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy projektow kreacji graficznych oraz projektu kreacji audio (reklama radiowa) w
postaci:

a) jednego projektu graficznego ogloszenia w formie paska informacyjnego o wymiarach nie
mniejszych niz 15x10 cm, z zapowiedzig na stronie tytutowej dziennika regionalnego,

b) jednego projektu graficznego reklamy na no$niki typu billboard o powierzchni minimum
6x3 m, na no$niki typu citylight oraz na nosniki typu cityscroll, ramki w wagonach PKM
Szybka Kolej Miejska w Trojmiescie Sp. z o.0. (dalej zwana SKM Trojmiasto) i gablotach
SKM Trojmiasto,

C) jednego projektu graficznego bannera reklamowego na powtoke balonu latajacego,

d) jednego projektu graficznego na potrzeby 17-tu catostronicowych ogloszen prasowych,

e) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wkladki prasowej
w layoucie dziennika regionalnego,

f) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej
zwiazanej z publikacja zdjec 1 prac laureatéw konkursow na tamach dziennika regionalnego,
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g) jednego projektu graficznego na potrzeby catostronicowego artykutlu sponsorowanego
w dzienniku regionalnym,

h) jednego projektu graficznego na potrzeby ! stronicowego ogloszenia o konkursach
w dzienniku regionalnym i %2 stronicowego podsumowania wynikéw konkursow,

i) jednego projektu graficznego mapy rowerowej Trojmiasta zgodnie z nastepujacymi
parametrami: zadruk dwustronny, w petnym kolorze, na papierze matowym do zastosowan
mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, sktadanej ,,w harmoni¢”
do wielkosci okoto 13 x 22 cm (liczba taman 7 x 3),

j) Jjednego projektu graficznego mapy rowerowej wojewodztwa pomorskiego — zgodnie
z nast¢pujgcymi parametrami: zadruk dwustronny, w petnym kolorze, na papierze matowym
do zastosowan mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, skladanej
,,W harmoni¢” do wielkosci okoto 13 x 22 cm (liczba taman 7 x 3),

k) jednego projektu graficznego reklamy w formacie JPEG lub GIF lub FLASH lub JavaScript
na potrzeby emisji w wydaniu internetowym prasy oraz na stronie internetowej radia
regionalnego wg nastepujacych parametrow: minimalny rozmiar bannera 750 x 200 pX,

I) jednego scenariusza 45-sekundowej reklamy radiowe;j.

3.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do przestanych przez
Wykonawce umowy projektow kreacji graficznych i projektu kreacji audio w terminie 1 (jednego)
dnia roboczego od daty ich otrzymania.

3.2 Wykonawca przesle Zamawiajgcemu poprawione projekty kreacji graficznych oraz projekt kreacji
audio w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

3.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych przez Wykonawce projektow kreacji graficznych
oraz projektu kreacji audio w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania
od Wykonawcy projektéw graficznych i1 projektow graficznych wraz z tekstem, zgodnych
z wniesionymi przez Zamawiajacego poprawkami.

4. Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajagcym w terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy koncepcji:

a) 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w formie wydania specjalnego do dziennika
regionalnego,

b) 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej podsumowujacej konkursy zrealizowane
na tamach dziennika regionalnego,

€) rowerowej mapy Trojmiasta na postawie przygotowanego projektu graficznego,

d) rowerowej mapy wojewodztwa pomorskiego na podstawie przygotowanego projektu
graficznego,

e) 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutéw sponsorowanych w dzienniku regionalnym oraz
w jego wydaniu internetowym na temat inwestycji i projektéw sfinansowanych ze $rodkow
funduszy europejskich w 16 powiatach ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej
lokalizacji w Trojmiescie,

f) 4 (czterech) ogloszen o konkursie dla mtodziezy gimnazjalnej, ponadgimnazjalnej, dzieci w
wieku przedszkolnym i uczniow szkot podstawowych, o powierzchni ' strony w dzienniku
regionalnym oraz jego wydaniu internetowym,

g) 4 (czterech) ogloszen podsumowujgcych konkursy dla milodziezy gimnazjalnej,
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym i uczniow szkol podstawowych, o
powierzchni % strony w dzienniku regionalnym,

h) 15 (pietnastu) audycji radiowych o dtugosci minimum 5 minut, dotyczacych startupow
zatozonych dzigki wsparciu funduszy europejskich,
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i) 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dtugosci minimum 12 minut kazda, wraz z minimum
2-minutowym wej$ciem na zywo podczas kazdej relacji oraz konkursem w kazdym dniu
emisji relacji z 16 powiatow ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trojmiescie.

4.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do przestanych przez
Wykonawce koncepcji, w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

4.2 Wykonawca przesle Zamawiajgcemu poprawione koncepcje w terminie 1 (jednego) dnia
roboczego od daty wniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

4.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych przez Wykonawce koncepcji w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania od Wykonawcy koncepcji zgodnych z wniesionymi
przez Zamawiajgcego poprawkami.

5. Wykonaweca przy tworzeniu kreacji graficznych i kreacji audio oraz ww. koncepcji zobowiazuje si¢
m.in. do stosowania Wytycznych w zakresie informacji i promocji projektoéw dofinansowanych
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020,
stanowigcych zatgcznik nr 11 do Zasad Wdrazania RPO 2014-2020. Dokument zostanie przekazany
Wykonawcy droga elektroniczng w dniu podpisania umowy.

Etap Il — kampania prasowa
1. Przeprowadzenie kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”7 w jednym tytule prasy codziennej
0 zasiegu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, poprzez publikacje: reklam prasowych, wktadek
prasowych, artykutéw sponsorowanych, ogtoszen o konkursach i podsumowan konkurséw, w terminie
od 25.09 do 16.10.2015 roku, obejmujace;j:

a) dokonanie przez Wykonawce zakupu powierzchni reklamowej na potrzeby emisji:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzia o
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytutowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogloszen prasowych,

1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii w
prasie, w dniu najwickszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na tamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu najwigkszego naktadu dziennika regionalnego,

o 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutdéw sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze $rodkoéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie,

e 4 (czterech) ogloszen o konkursie o powierzchni % strony kazde ogloszenie,

4 (czterech) ogtoszen podsumowujgcych konkursy, o powierzchni ' strony kazde
ogloszenie.

b) wykonanie (na podstawie kreacji graficznej i opracowanych koncepcji) oraz opublikowanie
przez Wykonawce na tamach dziennika regionalnego:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzig o
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytulowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogloszen prasowych,
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e 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii, w dniu
najwigkszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkladki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na tamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu jego najwickszego naktadu,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych artykulow sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze s$rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich
wojewodztwa ~ pomorskiego oraz  na  terenie  jednej  lokalizacji |
w Trojmiescie,

e 4 (czterech) ogloszen o konkursie o powierzchni Y strony kazde ogloszenie,

e 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy o powierzchni Y2 strony kazde
ogloszenie.

¢) dokonanie innych niezbednych czynnosci w celu zamieszczenia ogloszen i wkladek prasowych,
artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursie i podsumowan konkursow w dzienniku
regionalnym.

1.1 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajacemu plikow pogladowych projektow
ogloszen, wktadek prasowych, artykuléw sponsorowanych, ogloszen o konkursie, podsumowan
konkurséw w terminie do 3 (trzech) dni roboczych przed ich pierwsza emisja.

1.2 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych plikow
pogladowych projektow ogloszen, wktadek prasowych, artykuldéw sponsorowanych, ogloszen
o konkursie, podsumowan konkurséw w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.
1.3 Wykonawca przesle poprawione pliki pogladowe projektow ogloszen, wktadek prasowych,
artykulow sponsorowanych, ogtoszen o konkursie, podsumowan konkurséw w terminie 1 (jednego)
dnia roboczego od daty wniesienia uwag przez Zamawiajgacego.

1.4 Zamawiajacy dokona akceptacji plikow pogladowych projektow ogloszen, wktadek prasowych,
artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursie, podsumowan konkursow przestanych przez
Wykonawce najpdzniej w dzien poprzedzajacy ich publikacje.

2. Wykonawca przeprowadzi na lamach dziennika regionalnego konkursy o tematyce funduszy
europejskich w regionie, dla czterech kategorii wiekowych, tj. dla mlodziezy gimnazjalnej, mtodziezy
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym oraz uczniow szkot podstawowych. Z tym
zastrzezeniem, ze konkursy dla mtodziezy gimnazjalnej i mtodziezy ponadgimnazjalnej muszg by¢
konkursami fotograficznymi, natomiast konkursy dla dzieci w wieku przedszkolnym i uczniow szkot
podstawowych muszg by¢ konkursami plastycznymi.

2.1 Wykonawca zobowiazuje si¢ do przygotowania koncepcji ww. konkursow.

2.2 Wykonawca zobowigzuje si¢ do przygotowania regulaminu ww. konkursow, a nastepnie
opublikuje je na stronie internetowej dziennika regionalnego, w czasie ich trwania. W ramach
przygotowanych regulaminow konkurséw Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do uzyskania od uczestnikow
konkurséw praw autorskich do wykorzystania ich prac w ramach przedmiotowej kampanii oraz
na potrzeby dziatan promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego. W ramach
przygotowanych regulaminow konkursow Zamawiajacy zobowigzuje si¢ ponadto do uzyskania
od uczestnikow konkurséw zgody na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby dziatan
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego.

2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkurséw w obu kategoriach na tgczng
kwote: 12 000 zt, w tym I nagroda o wartosci 1500 zt x 4, 1l nagroda o wartosci 1000 zt x 4, 111
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nagroda o wartosci 500 zt x 4 (po jednej nagrodzie I, II i III dla kazdej z kategorii wiekowych).
Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytutu przyznanych nagréd ponosi Wykonawca.

2.4 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacego koncepcji
konkursow oraz regulaminéw konkursow w terminie do 3 (trzech) dni roboczych przed ich
ogloszeniem.

2.5 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych koncepcji
konkurséw i regulaminoéw konkurséw w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.
2.6 Wykonawca przesle poprawione koncepcje konkurséw i regulaminy konkursow w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia uwag przez Zamawiajacego.

2.7 Zamawiajacy dokona akceptacji koncepcji konkurséw i regulaminéw konkursow przestanych
przez Wykonawce najpdzniej w dzien poprzedzajacy publikacje ogloszen o konkursach.

3. Wykonawca dokona publikacji ogloszen, wkladek prasowych, artykulow sponsorowanych,
ogltoszen o konkursie oraz podsumowan konkursow w dzienniku regionalnym zgodnie
Z nastepujacymi zatozeniami:

a) prasa drukowana, jeden tytut (dziennik) o zasiegu regionalnym na wojewddztwo pomorskie
o naktadzie dziennym na wojewo6dztwo pomorskie minimum 12 000 egzemplarzy,

b) format ogloszenia w formie paska informacyjnego: min. 15 x 10 cm na stronie tytulowej,

c) format ogtoszenia prasowego: cata strona,

d) format wktadki prasowej: 4 strony,

e) format artykutu sponsorowanego: 1 strona,

f) format ogloszen o konkursach: Y strony,

g) format ogloszenia podsumowujacego konkursy: Y% strony,

h) miejsce ekspozycji ogloszen prasowych, wktadek prasowych, artykutéw sponsorowanych,
ogloszen o konkursach, podsumowan konkursow: kolumny redakcyjne, full kolor.

4. W ramach przedmiotu zamoéwienia Wykonawca zobowigzuje si¢ ponadto do emisji w wydaniu
internetowym dziennika regionalnego:

a) stworzonego przez Wykonawce na podstawie projektu graficznego bannera internetowego
o wymiarach min. 750x200 px, w wydaniu internetowym gazety w terminie pokrywajacym
si¢ z datami emisji w prasie, zgodnie z nast¢pujagcymi parametrami: minimalna liczba
odston — 200 tysiecy, geotargetowanie na woj. pomorskie, czas emisji — 17 dni, capping — 3,

b) emisji tresci z 2 (dwoch) wktadek prasowych w dniach ich emisji w wydaniu papierowym
dziennika regionalnego,

€) emisji 17 (siedemnastu) artykutdow sponsorowanych w dniach ich emisji w wydaniu
papierowym dziennika regionalnego,

d) emisji 5 (pigciu) pieciominutowych videorelacji dotyczacych tematyki —artykutow
sponsorowanych, stanowigcych skrocona wersje wizualng z wybranych 17 artykulow
sponsorowanych,

e) 4 (czterech) emisji ogloszen o konkursach i 4 (czterech) informacji podsumowujacych
konkursy w trakcie ich trwania,

f) emisji minimum 17 (siedemnastu) postéw na stronach mediéw spoteczno$ciowych dziennika
regionalnego.
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Etap 111 — kampania radiowa

1. Przeprowadzenie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w stacji radiowej o zasiggu
regionalnym na wojewodztwo pomorskie o tematyce regionalnej dotyczacej wojewodztwa
pomorskiego w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez:
a) dokonanie przez Wykonawce zakupu czasu antenowego na potrzeby emisji:
e 135 (stu trzydziestu pigciu) reklam o dtugosci 45 sekund kazda, na antenie rozglosni o
zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do pigtku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),
e 15 (pigtnastu) programoéw o dtugosci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,
e 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugosci minimum 12 minut kazda wraz
z minimum 2-minutowym wej$ciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozglosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektéw sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trojmiescie,

b) realizacj¢ (na podstawie przygotowanej kreacji audio oraz koncepcji) oraz emisje:

o 45-sekundowej reklamy oraz jej 135-krotng emisj¢ na antenie rozglos$ni o zasiegu
regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do piatku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),

15 (pigtnastu) programéw o dtugos$ci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,

o 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugo$ci minimum 12 minut kazda wraz
Z minimum 2-minutowym wej$ciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozglosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektéw sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Tréjmiescie,

¢) dokonanie innych niezbgdnych czynnosci w celu zamieszczenia reklam, programéw na temat
startupow oraz relacji radiowych w stacji radiowej o zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie
o tematyce regionalnej dot. wojewodztwa pomorskiego.

1.1 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajacemu plikow audio zawierajgcych
zrealizowang reklame radiowsa, programy o startupach oraz relacje radiowe w terminie 3 (trzech) dni
roboczych przed ich pierwsza emisja.

1.2 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych plikow audio
zawierajacych zrealizowang reklam¢ radiows, programy o startupach oraz relacje radiowe
w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

1.3 Wykonawca przes$le poprawione pliki audio zawierajgce zrealizowang reklame radiows, programy
o0 startupach oraz relacje radiowe w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia uwag
przez Zamawiajacego.

1.4 Zamawiajacy dokona akceptacji plikow audio zawierajacych zrealizowang reklame radiowa,
programy o startupach oraz relacje radiowe przestanych przez Wykonawce najpdzniej w dzien
poprzedzajacy ich emisje.

2. Wykonawca przeprowadzi na antenie konkurs wiedzy o funduszach europejskich dla stuchaczy.
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2.1 Wykonawca przygotuje koncepcje¢ konkursu.

2.2 Wykonawca przygotuje regulamin konkursu, a nastepnie opublikuje go na stronie internetowe;j
rozglo$ni radiowej w czasie jego trwania. W ramach przygotowanego regulaminu konkursu
Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do uzyskania od uczestnikow konkurséw zgody na przetwarzanie
danych osobowych na potrzeby dzialan promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez
Zamawiajacego.

2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkursu na tacznag kwote: 3400 zi, tj.
17 nagrod rzeczowych po 200 zt kazda. Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytulu przyznanych nagrod
ponosi Wykonawca.

2.4 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia do akceptacji Zamawiajgcemu koncepcji
konkursu oraz regulaminu konkursu w terminie 3 (trzy) dni roboczych przed jego ogloszeniem.

2.5 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanej koncepcji
konkursu i regulaminu konkursu w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.6 Wykonawca wniesie wymagane poprawki w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty
whniesienia uwag przez Zamawiajacego.

2.7 Zamawiajacy dokona akceptacji koncepcji konkursu i regulaminu konkursu najpozniej w dzien
poprzedzajacy ich emisj¢ na antenie.

3. Wykonawca dokona emisji reklam, programéw o startupach i relacji radiowych wraz z konkursem
w jednej rozglosni radiowej o zasiggu regionalnym zgodnie z nast¢pujacymi zatozeniami:

a) zasieg: wojewodztwo pomorskie,

b) stuchalnos$¢ dzienna w dni powszednie: minimum 6 %.

4. Wykonawca zobowiazuje si¢ do umieszczenia skrotow lub catosci programow i relacji na stronie
internetowej rozglo$ni oraz umiesci minimum 17 (siedemnascie) postow na stronach mediow
spoteczno$ciowych rozgltosni, powigzanych tematycznie z relacjami radiowymi.

Etap 1V- kampania outdoor

1. Przeprowadzenie kampanii na nosnikach typu outdoor zlokalizowanych na terenie wojewodztwa
pomorskiego, w terminie od 1.10 do 15.10.2015 roku, obejmujace;j:
a) zakup powierzchni reklamowej na:
e 40 (czterdziestu) nosnikach, o wymiarach minimum 3 x 6 m (+/- 10%)
e 30 (trzydziestu) no$nikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%)
e 10 (dziesigciu) nosnikach typu cityscroll o wymiarach 3,54 x 2,47 m (+/- 10%)
b) przygotowanie (na podstawie projektu graficznego reklamy outdoor) i wydrukowanie przez
Wykonawce:
e 40 (czterdziestu) reklam przeznaczonych na nosniki typu billboard,
e 30 (trzydziestu) reklam na no$niki typu citylight,
e 10 (dziesigciu) reklam na no$niki cityscroll,
€) podjecie wszystkich niezbednych dziatan w celu zamieszczenia reklamy na no$nikach
zewngtrznych, w tym umieszczenia reklam na ww. nosnikach.

1.1 Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu lokalizacji nosnikow
odpowiadajacej dwukrotno$ci kazdego z typéw nosnikoéw planowanych do wykorzystania w ramach
kampanii. Nosniki musza by¢ zlokalizowane przy gtéwnych ciggach komunikacyjnych i glownych
arteriach komunikacyjnych Trojmiasta. W przypadku braku wystarczajacej ilosci nosnikow o
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wymiarach 3x6 m na terenie Trojmiasta Zamawiajacy dopuszcza ich umieszczenie przy gtdéwnych
arteriach komunikacyjnych wojewodztwa pomorskiego lub wykorzystanie no$nikéw 3 x 4 m.

1.2 Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu wykaz nosnikow najpdzniej w terminie do 5 (pigciu) dni
roboczych przed zamieszczeniem pierwszych reklam.

1.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do zaproponowanych lokalizacji
w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

1.4 Wykonawca prze§le poprawiona liste lokalizacji w terminie 1 (jednego) dnia roboczego
od daty wniesienia uwag przez Zamawiajgcego.

1.5 Zamawiajacy dokona akceptacji lokalizacji wskazanych przez Wykonawce w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania lokalizacji zgodnych z wniesionymi przez
Zamawiajacego poprawkami.

2. Przeprowadzenie reklamy w SKM Trojmiasto w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez
emisj¢ reklamy:
a) w ramkach wewnatrz wagonéw SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 411 x 588 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilo$ci 60 sztuk.
b) w gablotach na peronach SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 841 x 1189 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilo$ci 5 sztuk.

2.1 Wykonawca zobowiazany jest do wydrukowania, wyklejenia i zdjecia plakatow przygotowanych
na powyzsze nosniki z uwzglednieniem specyfikacji technicznej dostawcy nos$nikow (w tym ilos¢
niezbednej nadwyzki plakatow).

2.2 Ostateczny termin wyklejenia/zamieszczenia plakatow na w ramkach pociaggéw SKM Trdjmiasto i
na peronach SKM Trdjmiasto mija na 24 godziny przed poczatkowsa data emis;ji.

2.3 Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatow z nosnikow w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuzsza, niz okreslono, bedzie realizowana na koszt
Wykonawcy.

Etap V — minieventy dla mieszkancow woj. pomorskiego

1. Przeprowadzenie 17 (siedemnastu) minieventow zrealizowanych w 16 powiatach ziemskich
wojewodztwa pomorskiego oraz jednej lokalizacji w Trojmiescie, w terminach pokrywajacych si¢ z
relacjami prasowymi oraz relacjami radiowymi, tj. od 25.09 do 16.10.2015 roku.

1.1 Czas trwania kazdego z 17 (siedemnastu) minieventow musi wynie$¢ minimum 2 godziny, miedzy
godzing 10.00 a 18.00.

1.2 Lokalizacje minieventow w danym powiecie musza zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego i
jesli to konieczne, posiada¢é wymagang przepisami prawa zgode¢ na ich przeprowadzenie w danej
lokalizaciji.

1.3 Wykonawca zapewni na potrzeby wszystkich minieventow obstuge sktadajgcg si¢ z minimum:
dwoch o0s6b do obstugi trucka, dwoch hostess do dystrybucji materiatbw prasowych,
jednego dziennikarza prasowego, jednego dziennikarza radiowego, ktorzy beda komunikowac
mieszkancom cele realizacji kampanii w trakcie trwania minieventow.

1.4 Wykonawca zobowigzuje si¢ do oznakowania miejsca realizacji minieventow w elementy
promocyjne Zamawiajacego oraz elementy promocyjne wydawcy radiowego oraz wydawcy
prasowego.

1.5 Wykonawca zapewni na potrzeby kazdego z eventow minimum: dwa stoly, osiem krzeset i dwa
parasole stojace.
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1.6 Wykonawca zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventow truck z kawa i herbata dla
mieszkancow. Minimalna liczba napojow do rozdysponowania wsréd mieszkancéw kazdego z
powiatdw powinna wynie$¢ 300 sztuk x 17 lokalizacji minieventow.

1.7 Wykonawca przygotuje na potrzeby wszystkich 17 minieventow minimum }acznie 5500 sztuk
papierowych kubkéw o poj. minimum 250 ml (okoto 300 sztuk na kazde wydarzenie).

1.8 Wykonawca oznakuje kubki zgodnie z oczekiwaniami Zamawiajgcego.

1.9 Wykonawca wykona (na podstawie projektu graficznego i koncepcji), a nast¢pnie wydrukuje
20 000 map rowerowych Trojmiasta i 20 000 map rowerowych wojewodztwa pomorskiego
przygotowane zgodnie z parametrami okre$lonymi w pkt. 2.1.4 lit ¢ i d. oraz dostarczy je na miejsce
realizacji wszystkich minieventéw po okoto 1100 sztuk kazdej mapy na kazdy z minieventow.

1.10 Wykonawca dostarczy na potrzeby 17 minieventow po 1000 sztuk (tacznie 17 000 sztuk)
aktualnego wydania dziennika regionalnego, ktore bedzie nieodptatnie rozdawane w miejscowosciach,
w ktoérych beda odbywac sie¢ minieventy.

1.11 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji wszystkich minieventow po 1000 sztuk (tacznie 17
000 sztuk) wktadki prasowej w formie wydania specjalnego dziennika regionalnego.

1.12 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji ostatniego z eventow 1000 sztuk wktadki prasowe;j
podsumowujacej konkursy zrealizowane w dzienniku regionalnym.

1.13 Wykonawca zabezpieczy na czas realizacji eventow dostgp do mediow niezbednych do
prowadzenia eventdw, w tym energi¢ elektryczng oraz dostgp do bezprzewodowego Internetu dla
uczestnikow wydarzen.

1.14 Wykonawca =zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventow sprzet naglasniajacy,
umozliwiajacy przekazanie mieszkancom i uczestnikom wszystkich minieventow komunikatu
dotyczacego realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich.

1.15 Zamawiajacy, ze wzgledu na czas trwania eventu (minimum 2 h) nie wymaga zapewnienia
mobilnych toalet.

2. Wykonawca zapewni na miejscu realizacji wszystkich minieventow balon latajacy, a nastgpnie
umiesci na jego powtoce dwa bannery reklamowe o powierzchni migdzy 40 a 60 m2 kazdy.

2.1 Bannery reklamowe muszg zostaC przygotowane przez Wykonawce zgodnie z opracowanym
projektem graficznym.

2.2 Balon musi operowa¢ w 16 powiatach ziemskich przez minimum 2 h w trakcie trwania kazdego z
minieventdow oraz trzykrotnie przez 4 h na terenie na terenie Trojmiasta.

Etap VI — raport pokampanijny
1. Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajagcemu do dnia 16.11.2015 roku. raport z realizacji
kampanii zawierajacy co najmniej:

a) pliki graficzne zwigzane z kreacja kampanii, w tym koncept przewodni, hasta, pliki graficzne
przygotowanych projektow graficznych oraz pliki tekstowe i audio, ktore powstaty w trakcie
realizacji kampanii,

b) pojedyncze egzemplarze dziennika regionalnego, w ktorych pojawity sie ogloszenia, wktadki
prasowe, artykuly sponsorowane, ogloszen o konkursach, podsumowania konkursow
zamieszczone przez Wykonawce,

C) printscreeny ze stron www. gazety internetowej wskazujace na umieszczenie ogloszen,
wktadek, artykulow sponsorowanych, ogtoszen o konkursach i podsumowan konkursow,

d) pliki video i audio zawierajgce 5 videorelacji oraz 17 minimum 12 minutowych relacji
radiowych wraz z konkursami,

e) dokumentacj¢ fotograficzng z minieventow zawierajacych minimum 15 zdje¢ z kazdej
lokalizacji, dokumentujacych prace Wykonawcy,

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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f)  plyte CD zawierajaca zdjecia kazdego z nosnikow reklamy zewngtrznej (outdoor)
potwierdzajacego umieszczenie reklamy w zaakceptowanych przez Zamawiajacego
lokalizacjach.

1.1 Wykonawce przygotuje raport i dostarczy go do siedziby Zamawiajgcego na adres wskazany w
umowie w formie papierowej (3 egzemplarze) oraz w formacie elektronicznym typ pliku: PDF (w
wersji do wydruku) i DOC.

1.2 Raport musi uwzglednia¢ uwagi zgloszone przez Zamawiajacego.

1.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do przestanego raportu w terminie 3
(trzech) dni roboczych od daty ich otrzymania.

1.4 Wykonawca zobowigzany jest niezwlocznie uwzgledni¢ uwagi dotyczace wykonania przedmiotu
umowy zgloszone przez Zamawiajacego.

1.5 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionej wersji raportu w terminie 3 (trzech) dni roboczych
od daty otrzymania poprawionej wersji raportu.

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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Zatgcznik nr 2 do SIWZ
Zalacznik nr 1 do

Umowy

OFERTA

Dot. postepowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na wykonanie kampanii
promocyjnej funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim pod hastem ,,Zmieniamy

Pomorskie 2015”

Nazwa Wykonawcy:
adres:
WOJEWOAZIWO:! ... v et e ee et et e et e e e e v e e e e-MALE
NIP: ittt e e et ettt e e e e e e e e e . REGORE
NUMEF elefONU: ... ... ... oc v iei et ettt ee et e e ee o RUMEF

JAKSU: oo oot et e et e e e et e e e

Adres do korespondencji (nalezy wypetnic jesli korespondencja ma by¢ przekazywana na adres inny niz siedziba
Wykonawcy)

1. Oferuje (-emy) wykonanie przedmiotu zaméwienia w zakresie objetym specyfikacja istotnych
warunkow zamowienia za cen¢ w wysokosci:

WartoSE Netto: ..ooovviiiiiiie e, zt
WartoSC brutto: ......oovvviiiiiiieeiii i, zt
(stownie ZEOtyCh. ... ..o e ),

w tym stawka podatku VAT: ...... [%}

Cena brutto oferty powinna obejmowac réwniez wynagrodzenie Wykonawcy z tytulu
przeniesienia na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich, na zasadach okreslonych w

umowie.
2. Oswiadczam/my, ze wskazana cena w Formularzu Ofertowym obejmuje caty zakres przedmiotu

zamoOwienia wskazanego przez Zamawiajacego w SIWZ, uwzglednia wszystkie wymagane oplaty
i koszty niezbedne do zrealizowania cato$ci przedmiotu zamodwienia, bez wzgledu na

okolicznosci i zrodta ich powstania.

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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3. Akceptuje warunki ptatnos$ci wskazane w SIWZ i Istotnych postanowieniach umowy. W trakcie
realizacji umowy nie przewiduje si¢ mozliwosci waloryzacji ww. stawki o wskaznik inflacji.

4. Oswiadczam/y, ze zapoznaliSmy si¢ ze SIWZ i nie wnosimy do niej zastrzezen oraz zdobyliSmy
konieczne informacje do przygotowania oferty.

5. Oswiadczam/y, ze jesteSmy zwigzani zlozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu zwigzania
oferta rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

6. Akceptuje/emy przedstawione w SIWZ istotne postanowienia umowy 1 we wskazanym przez
Zamawiajacego terminie zobowigzujemy si¢ do podpisania umowy, na okreslonych w SIWZ
warunkach, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego.

7. Oswiadczam/my, ze zapoznaliSmy si¢ ze wszystkimi warunkami zamdwienia oraz dokumentami
dotyczacymi przedmiotu zamowienia i akceptujemy je bez zastrzezen.

8. Oswiadczam/my, ze w cenie oferty zostaly uwzglednione wszystkie koszty wykonania
zamoOwienia i realizacji przysziego $wiadczenia umownego. Ponadto w ofercie nie zostala
zastosowana cena dumpingowa i oferta nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji, zgodnie z art.
5-17 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

9. ZostaliSmy poinformowani, ze mozemy wydzieli¢ z oferty informacje stanowiace tajemnice
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji jednoczesnie
wykazujac, iz zastrzezone informacj¢ stanowig tajemnice przedsicbiorstwa oraz zastrzec w
odniesieniu do tych informacji, aby nie byty one udostgpnione innym uczestnikom postgpowania.

10. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta zawiera na stronach nr ....................... informacje stanowiace
tajemnice przedsi¢biorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

11. Oferte zawiera ............ kolejno ponumerowanych stron.

12. Integralnymi zatacznikami niniejszej oferty zgodnie z wymaganiami SIWZ sa:

L et h bttt Rt R bR e et ebe e Rt e e b e ne e e e e

PSPPSR

3.

Pouczony o odpowiedzialnosci karnej, m. in. z art. 297 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r.- Kodeks
karny

(Dz. U. z 1997 r., nr 88, poz. 553, ze zm.) o$wiadczam, ze oferta oraz zaltgczone do niej dokumenty
opisuja stan prawny i faktyczny aktualny na dzien zlozenia oferty.

miejscowos¢, data czytelny podpis (imig i nazwisko)

lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy lub
osoby wiasciwie do tego upowaznionej
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Zalgcznik nr 3 do SIWZ

Oswiadczenie Wykonawcy
o spelnieniu warunkow udzialu w postepowaniu z art. 22 ust. 1
ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zaméwien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2013 r. poz. 907 ze zm.),

w imieniu :

Nazwa (firma) i adres

Przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego na:

Wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewddztwie pomorskim pod
hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

OSWIADCZAM/-Y, ZE:

Spelniam/-y warunki udziatu w postgpowaniu okreslone w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia
2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2013 r., poz. 907, ze zm.) dotyczace:

1) posiadania uprawnien do wykonywania okre$lonej dzialalno$ci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa naktadaja obowiazek ich posiadania,

2) posiadania wiedzy i dos§wiadczenia,

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamoOwienia,

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej,

miejscowos¢, data czytelny podpis (imig i nazwisko)
lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy lub
osoby wiasciwie do tego upowaznionej
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Zatgcznik nr 4 do SIWZ

(nazwa wykonawcy)

Oswiadczenie Wykonawcy
o braku podstaw do wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1
ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamoéwien publicznych
(tj. Dz. U. z 2013 poz. 907 ze zm.),

W imieniu :

Nazwa (firma) i adres
Przystepujac do udziatu w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego na:

Wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewédztwie pomorskim pod
hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

OSWIADCZAM/-Y, ZE:

Nie podlegam/-y wykluczeniu z przedmiotowego postepowania w okoliczno$ciach, o ktorych mowa w
art. 24 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (tj. Dz. U. z 2013 r,,
poz. 907 ze zm.).

miejscowosé, data czytelny podpis (imig i nazwisko)
lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy lub
osoby wiasciwie do tego upowaznionej
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Zatgcznik nr 5 do SIWZ

Informacja Wykonawcy dotyczaca przynaleznos$ci do grupy kapitalowej

Przystepujac do udzialu w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego na:

Wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewddztwie pomorskim pod
hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

Zgodnie z dyspozycja art. 26 ust. 2d w zw. z art. 24 ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp z dnia 29 stycznia 2004
roku (tj. Dz. U. z 2013 poz. 907 ze zm.),

OSWIADCZAM/-Y, ZE*:

-nie nalez¢ do grupy kapitalowej (w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentow (Dz.U. z 2007 r., Nr 50, poz. 331 ze zm.),

miejscowosé, data czytelny podpis (imig i nazwisko)
lub podpis wraz z pieczgtkq wykonawcy lub osoby
wlasciwie do tego upowaznionej

-nalez¢ do grupy kapitalowej (W rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentow (Dz.U. z 2007 r., Nr 50, poz. 331 ze zm.), i w zalaczeniu sktadam list¢ podmiotéw
nalezacych do tej samej grupy kapitatowej

Uwaga: Jezeli Wykonawca nalezy do grupy kapitatowej, wraz z ofertg sktada liste podmiotéw
nalezacych do tej samej grupy kapitatowej

miejscowos¢, data czytelny podpis (imig i nazwisko)
lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy lub osoby
wiasciwie do tego upowaznionej

! Podpisaé whasciwe
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(nazwa wykonawcy)

Zamawiajgcy: Wojewodztwo Pomorskie

ul. Okopowa 21/27, 80-810 Gdansk
NIP 583-31-63-786, Regon 191674836

Nazwa Wykonawcy:

Zalgcznik nr 6 do SIWZ

AAPOS: oo o oo e e e e e e e e e e et et e e e e e e e e e et e et e e et et et e e e

Dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego na
wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim pod

hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

Wykaz wykonanych gléwnych ustug

w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia

dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie

Podmiot, na rzecz

Data wykonania

Podmiot realizujacy ustuge

ktérego ustuga Wartos$¢ ushugi Polegamy na Usluge
Lp. Przedmiot ustugi | Zostala wykonana brutto (od....do......) wiedzy i wykonalismy
' . ushugi (dzien-miesigc- | do$wiadczeniu sami
(nazwa i adres (w PLN) rok) innych
zamawiajacego podmiotow

UWAGA!

Do wykazu nalezy zalaczyé dowody dotyczace gtownych ustug okreslajace, czy ustugi te zostaly

wykonane nalezycie.

miejscowosé, data

czytelny podpis (imig i nazwisko)
lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy lub

osoby wiasciwie do

tego upowaznionej
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Zatgcznik nr 7 do SIWZ

(nazwa wykonawcy)

Zamawiajgcy: Wojewodztwo Pomorskie
ul. Okopowa 21/27, 80-810 Gdansk
NIP 583-31-63-786, Regon 191674836

Nazwa Wykonawcy:

AATOS: oo oo e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e et e e e e e e s

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego na
wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim pod
hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

WYKAZ OSOB POSIADAJACYCH KWALIFIKACJE
NIEZBEDNE DO REALIZACJI ZAMOWIENIA

Oswiadczamy, ze nizej wymienione osoby beda uczestniczy¢ w wykonaniu przedmiotu zamowienia i
odpowiadaja swoim do$wiadczeniem wymogom niniejszego zamdwienia.

Przedmlli)sth\;\gkonanej Termin
Lp Imig i (na potwierdzenie wykonama Odbiorca Podstawa d(.)
. ; . ushugi ) dysponowania
nazwisko warunku okre§lonego w 4 d ustugi
rozdz. V ust 1 pkt 4 OC. €0
SIWZ) (dd.mm.rr.)
1
2
3
e PR M

lub podpis wraz z pieczqtkq wykonawcy Ilub
osoby wiasciwie do tego upowaznionej
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Zatgcznik nr 9 do SIWZ

Kampania promocyjna funduszy europejskich w wojewédztwie pomorskim pod haslem

»Zmieniamy Pomorskie 2015”

Termin realizacji:

od dnia

Zasieg:

podpisania umowy do 16.11.2015 .

wojewoOdztwo pomorskie

Cel dzialania:

1.

2.

3.

Promocja Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Pomorskiego 2014 — 2020
(RPO 2014 -2020)

Popularyzacja mozliwo$ci rozwoju wojewddztwa pomorskiego jaka dajg inwestycje za 8 mld
zt srodkow w ramach RPO 2014 -2020

Upowszechnienie efektow wdrazania Funduszy Europejskich w wojewodztwie pomorskim, w
tym prezentacja Pomorskiego jako miejsca:

dobrze skomunikowanego z otoczeniem zewnetrznym, posiadajacego rozwinigta sie¢ drog;
stwarzajacego wszechstronne mozliwosci rozwoju, zwlaszcza osobom przedsigbiorczym,
wyksztalconym, z aspiracjami i kreatywnym oraz malym i $rednim podmiotom
gospodarczym;

promujacego i wspierajgcego innowacje;

zintegrowanego spolecznie, stwarzajagcego mozliwosci godnej egzystencji i poprawy sytuacji
tych 0sob, rodzin i spotecznosci, ktore z roznych wzgledow znajdujg si¢ w trudnym potozeniu
zyciowym;

zapewniajacego wysoki poziom bezpieczenstwa zdrowotnego, socjalnego i publicznego;
oferujacego wyréwnany dostep do wysokiego poziomu §wiadczen i ustug w sferach: edukacji,
kultury, sportu i rekreacji.

Wzrost swiadomos$ci zmian zachodzgcych we wiasnym zyciu, wywotanych bezposrednio lub
posrednio poprzez fundusze europejskie dedykowane wojewddztwu pomorskiemu.
Wozrost swiadomosci funduszy europejskich dedykowanych wojewodztwu pomorskiemu.

Zalozenia:

1.
2.

3.

Budowanie pozytywnego wizerunku woj. pomorskiego przez pryzmat funduszy europejskich
Budowanie pozytywnych skojarzen z funduszami europejskimi i ich wptywu na rozwoj
gospodarczy regionu.

Promocja kategorii inwestycji, ktore beda finansowane w ramach RPO 2014 -2020, takich jak:
innowacyjnos¢, przedsicbiorczos¢, edukacja 1 ksztalcenie zawodowe, aktywizacja
bezrobotnych, rewitalizacja, turystyka, zdrowie, transport publiczny, infrastruktura drogowa,
energetyka, srodowisko.

Przedstawienie RPO 2014 -2020 jako kontynuacji Regionalnego Programu Operacyjnego dla
Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2007 — 2013

Upowszechnienie informacji o Regionalnym Programie Operacyjnym Wojewaddztwa
Pomorskiego na lata 2014-2020 (mozliwoS$ci finansowania projektow) poprzez zachecanie do

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
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odwiedzenia strony rpo.pomorskie.eu oraz kontaktu z Gléwnym Punktem Informacyjnym
Funduszy Europejskich w wojewddztwie pomorskim.

Narzedzia:

Reklama prasowa
Reklama radiowa
Reklama outdoor
Reklama internetowa
Eventy

Kampania bedzie dotyczy¢ 2 obszarow:

EFRR- skupia si¢ na infrastrukturze (drogi, lotniska, wyzsze uczelnie, szpitale, inkubatory, parki
naukowo-technologiczne, infrastruktura turystyczna, kulturalna);

EFS — skupia si¢ na eliminacji barier (wyrdwnywanie szans edukacyjnych, podnoszenie kwalifikacji,
eliminacje wykluczenia spotecznego w tym 0sob niepetnosprawnych);

Harmonogram:

sierpien 2015: brief kampanii i stworzenie kreacji
Sierpien-wrzesien 2015- przygotowanie procedury przetargowej
Wrzesien 2015- wybor wykonawcy.

Wrzesien — pazdziernik 2015 realizacja kampanii
Pazdziernik-listopad 2015 - podsumowanie i rozliczenie kampanii

Grupa docelowa:

Mieszkancy regionu grupa 25+, osoby ze $rednim i wyzszym wyksztalceniem, mieszkancy matych,
srednich i duzych miast woj. pomorskiego. Do grupy docelowej zaliczamy studentow, absolwentow,
specjalistow, osoby opiniotworcze oraz osoby aspirujace, dla ktorych wazny jest rozwdj i
samorealizacja, pozycja zawodowa, niezalezno$¢ oraz bycie modnym; osoby cenigce roOwnowage

zyciowa (life balance), ale takze osoby poszukujace, ktdre poprzez swojg aktywno$¢ buduja wizerunek

1 tozsamos$¢.

W konteks$cie segmentacji 4C’s, kluczowe grupy docelowe to Aspirujacy i Poszukujacy.
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