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Zatqcznik nr 8 do SIWZ

UMOWA NR ..o

na wykonanie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim
pod haslem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”

zawartadnia .........ooevvveiiien.n. 2015 roku
miedzy:

Wojewodztwem Pomorskim
ul. Okopowa 21/27, 80-810,Gdansk, NIP 583-31-63-786, Regon 191674836
zwanym dalej ,,Zamawiajacym”

reprezentowanym przez:

Z S18dZIDa PIrZY UL ..ovntie i

Posiadajacym wpis w Krajowym Rejestrze Sadowym prowadzonym przez Sad Rejonowy
W , pod numerem KRS ... ,
kapitat zaktadowy w wysoKoS§Ci ........cooviiiiiiiii PLN optacony w calosci,
reprezentowanym przez:

zwanym dalej ,,Wykonawca”.

W wyniku przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego w trybie przetargu
nieograniczonego, znak: DAZ-ZP.272.48.2015, ktorego wynik zatwierdzit Zarzad Wojewoddztwa
Pomorskiego, na posiedzeniu z dnia .............. 2015 r., strony zawieraja umowe o nastgpujacej tresci:

§1

1. Zamawiajacy zleca, a Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania kampanii promocyjnej
funduszy europejskich w wojewodztwie pomorskim pod hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 20157,
zgodnie z ofertg Wykonawcy stanowiagcg zatgcznik nr 1 do umowy oraz briefem, stanowigcym
zatacznik nr 2 do umowy.

2. W ramach przedmiotu umowy, o ktérym mowa w ust. 1 Wykonawca zobowiazuje si¢ do:

2.1 Wykonania kreacji na potrzeby kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015 r.” poprzez:

2.1.1 Opracowanie przez Wykonawce konceptu przewodniego dla kampanii na podstawie briefu dla
kampanii ,.Zmieniamy Pomorskie 20157, stanowiacego zatacznik nr 2 do umowy, w terminie
3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy. Opis konceptu powinien obejmowaé informacje o
przestaniu, jakie powinno towarzyszy¢ realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich
»Zmieniamy Pomorskie 2015” wraz z uzasadnieniem. Koncept musi zawiera¢ si¢ w przedziale
3000-5000 znakow bez spacji.

2.1.1.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek merytorycznych do przestanego
przez Wykonawce konceptu w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od dnia ich otrzymania.
(Zamawiajacy przez jeden dzien roboczy rozumie dni tygodnia od poniedziatku do piatku).
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2.1.1.2 Wykonawca przes§le Zamawiajagcemu poprawiony koncept w terminie 1 (jednego) dnia
roboczego od daty wniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

2.1.1.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionego przez Wykonawcg Kkonceptu w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania opisu zgodnego z wniesionymi przez Zamawiajacego
poprawkami.

2.1.2 Opracowanie przez Wykonawce, w terminie 3 (trzech) dni od dnia podpisania umowy, 3 (trzech)
haset reklamowych wskazujacych na efektywne wykorzystanie funduszy europejskich w
wojewodztwie pomorskim, ktore beda wykorzystywane w trakcie kampanii.

2.1.2.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do zaprezentowanych
przez Wykonawcg haset w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.1.2.2 Wykonawca przes$le poprawione hasta w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty
whniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

2.1.2.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych haset w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od
daty otrzymania materiatu zgodnego z wniesionymi poprawkami.

2.1.3 Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajagcym W terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy projektow kreacji graficznych oraz projektu kreacji audio (reklama radiowa) w
postaci:

a) jednego projektu graficznego ogloszenia w formie paska informacyjnego 0 wymiarach nie
mniejszych niz 15x10 cm, z zapowiedzia na stronie tytutowej dziennika regionalnego,

b) jednego projektu graficznego reklamy na no$niki typu billboard o powierzchni minimum
6x3 m, na nosniki typu citylight oraz na no$niki typu cityscroll, ramki w wagonach PKM
Szybka Kolej Miejska w Trojmiescie Sp. z 0.0. (dalej zwana SKM Trdjmiasto) i gablotach
SKM Trojmiasto,

¢) jednego projektu graficznego bannera reklamowego na powtoke balonu latajgcego,

d) jednego projektu graficznego na potrzeby 17-tu catostronicowych ogloszen prasowych,

e) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej
w layoucie dziennika regionalnego,

f) jednego projektu graficznego na potrzeby 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej
zwiazanej z publikacjg zdje¢ i prac laureatow konkurséw na tamach dziennika regionalnego,

g) jednego projektu graficznego na potrzeby catostronicowego artykutlu sponsorowanego
w dzienniku regionalnym,

h) jednego projektu graficznego na potrzeby ' stronicowego ogloszenia o konkursach
w dzienniku regionalnym i % stronicowego podsumowania wynikow konkursow,

i) jednego projektu graficznego mapy rowerowej Trojmiasta zgodnie z nastgpujgcymi
parametrami: zadruk dwustronny, w pelnym kolorze, na papierze matowym do zastosowan
mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, sktadanej ,,w harmoni¢”
do wielkosci okoto 13 X 22 c¢m (liczba taman 7 X 3),

j) jednego projektu graficznego mapy rowerowej wojewodztwa pomorskiego  zgodnie
z nastepujacymi parametrami: zadruk dwustronny, w pelnym kolorze, na papierze matowym
do zastosowan mapowych o gramaturze 90-125 g/m2, w rozmiarze 98 x 68 cm, sktadanej
,,W harmoni¢” do wielkos$ci okoto 13 x 22 cm (liczba taman 7 x 3),

k) jednego projektu graficznego reklamy w formacie JPEG lub GIF lub FLASH lub JavaScript
na potrzeby emisji w wydaniu internetowym prasy oraz na stronie internetowej radia
regionalnego wg nastepujacych parametrow: minimalny rozmiar bannera 750 x 200 px,

I) jednego scenariusza 45-sekundowej reklamy radiowej.

2.1.3.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do przestanych przez
Wykonawce umowy projektow Kreacji graficznych i projektu kreacji audio w terminie 1 (jednego)
dnia roboczego od daty ich otrzymania.
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2.1.3.2 Wykonawca przesle Zamawiajacemu poprawione projekty kreacji graficznych oraz projekt
kreacji audio w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia poprawek przez
Zamawiajacego.

2.1.3.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych przez Wykonawce projektow Kreacji
graficznych oraz projektu kreacji audio w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania
od Wykonawcy projektow graficznych i projektow graficznych wraz z tekstem, zgodnych
Z wniesionymi przez Zamawiajgcego poprawkami.

2.1.4 Opracowanie przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajagcym w terminie 3 (trzech) dni od
podpisania umowy koncepcji:

a) 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w formie wydania specjalnego do dziennika

regionalnego,

b) 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej podsumowujacej konkursy zrealizowane
na tamach dziennika regionalnego,

€) rowerowej mapy Trojmiasta na postawie przygotowanego projektu graficznego,

d) rowerowej mapy wojewodztwa pomorskiego na podstawie przygotowanego projektu
graficznego,

e) 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutow sponsorowanych w dzienniku regionalnym oraz
W jego wydaniu internetowym na temat inwestycji i projektow sfinansowanych ze $rodkow
funduszy europejskich w 16 powiatach ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej
lokalizacji w Trojmiescie,

f) 4 (czterech) ogloszen o konkursie dla mtodziezy gimnazjalnej, ponadgimnazjalnej, dzieci w
wieku przedszkolnym i uczniow szkot podstawowych, o powierzchni % strony w dzienniku
regionalnym oraz jego wydaniu internetowym,

g) 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy dla milodziezy gimnazjalne;j,
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym i ucznidow szkét podstawowych, o
powierzchni Y4 strony w dzienniku regionalnym,

h) 15 (pi¢tnastu) audycji radiowych o dlugosci minimum 5 minut, dotyczacych startupow
zatozonych dzigki wsparciu funduszy europejskich,

i) 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugosci minimum 12 minut kazda, wraz z minimum
2-minutowym wejsciem na zywo podczas kazdej relacji oraz konkursem w kazdym dniu
emisji relacji z 16 powiatow ziemskich woj. pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trdjmiescie.

2.1.4.1 Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wnoszenia poprawek i uwag do przestanych przez
Wykonawce koncepcji, w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.1.4.2 Wykonawca przesle Zamawiajacemu poprawione koncepcje W terminie 1 (jednego) dnia
roboczego od daty wniesienia poprawek przez Zamawiajacego.

2.1.4.3 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionych przez Wykonawce koncepcji W terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania od Wykonawcy koncepcji zgodnych z wniesionymi
przez Zamawiajacego poprawkami.

2.1.5 Wykonawca przy tworzeniu kreacji graficznych i kreacji audio oraz ww. koncepcji zobowiazuje
sie m.in. do stosowania Wytycznych w zakresie informacji i promocji projektéw dofinansowanych
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020,
stanowigcych zalacznik nr 11 do Zasad Wdrazania RPO 2014-2020. Dokument zostanie przekazany
Wykonawcy droga elektroniczng w dniu podpisania umowy.

2.2 Realizacje kampanii w prasie poprzez:
2.2.1 Przeprowadzenie kampanii ,,Zmieniamy Pomorskie 2015” w jednym tytule prasy codziennej
0 zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, poprzez publikacje: reklam prasowych, wktadek
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prasowych, artykutow sponsorowanych, ogtoszen o konkursach i podsumowan konkursoéw, w terminie
od 25.09 do 16.10.2015 roku, obejmujace;j:
a) dokonanie przez Wykonawcg zakupu powierzchni reklamowej na potrzeby emisji:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzig O
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytulowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogtoszen prasowych,

e 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii w
prasie, w dniu najwiekszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkladki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na tamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu najwigkszego naktadu dziennika regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutow sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze $rodkow funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trojmiescie,

e 4 (czterech) ogloszen o konkursie o powierzchni Y% strony kazde ogloszenie,

e 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy, o powierzchni ' strony kazde
ogloszenie.

b) wykonanie (na podstawie kreacji graficznej i opracowanych koncepcji) oraz opublikowanie
przez Wykonawce na tamach dziennika regionalnego:

e 17 (siedemnastu) ogloszen w formie paska informacyjnego z zapowiedzig O
wymiarach nie mniejszych niz 15 x 10 cm, na stronie tytulowej dziennika
regionalnego,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych ogloszen prasowych,

o 1 (jednej) czterostronicowej wktadki prasowej w ostatnim tygodniu kampanii, w dniu
najwickszego tygodniowego naktadu,

e 1 (jednej) czterostronicowej wkiadki prasowej podsumowujacej konkursy
zrealizowane na lamach dziennika regionalnego w ostatnim tygodniu kampanii, w
dniu jego najwickszego naktadu,

e 17 (siedemnastu) catostronicowych artykutow sponsorowanych na temat inwestycji
i projektow sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji |
w Trdjmiescie,

o 4 (czterech) ogloszen o konkursie o powierzchni Y4 strony kazde ogtoszenie,

o 4 (czterech) ogloszen podsumowujacych konkursy 0 powierzchni Y% strony kazde
ogloszenie.

c) dokonanie innych niezbednych czynno$ci w celu zamieszczenia ogloszen i wktadek prasowych,
artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursie i podsumowan konkursow w dzienniku
regionalnym.

2.2.1.1 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajagcemu plikow pogladowych
projektow ogloszen, wktadek prasowych, artykutow sponsorowanych, ogloszen o konkursie,
podsumowan konkursow w terminie do 3 (trzech) dni roboczych przed ich pierwsza emisja.

2.2. 1.2 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych plikow
pogladowych projektow ogloszen, wktadek prasowych, artykuldéw sponsorowanych, ogloszen
o konkursie, podsumowan konkurséw w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.
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2.2.1.3 Wykonawca przesle poprawione pliki pogladowe projektow ogloszen, wkladek prasowych,
artykutow sponsorowanych, ogtoszen o konkursie, podsumowan konkurséw w terminie 1 (jednego)
dnia roboczego od daty wniesienia uwag przez Zamawiajacego.

2.2.1.4 Zamawiajacy dokona akceptacji plikow pogladowych projektow ogloszen, wkiadek
prasowych, artykutéw sponsorowanych, ogloszen o konkursie, podsumowan konkurséw przestanych
przez Wykonawcg najpdzniej w dzien poprzedzajacy ich publikacje.

2.2.2 Wykonawca przeprowadzi na tamach dziennika regionalnego konkursy o tematyce funduszy
europejskich w regionie, dla czterech kategorii wiekowych, tj. dla mtodziezy gimnazjalnej, mtodziezy
ponadgimnazjalnej, dzieci w wieku przedszkolnym oraz uczniow szkot podstawowych. Z tym
zastrzezeniem, ze konkursy dla mtodziezy gimnazjalnej i mtodziezy ponadgimnazjalnej musza by¢
konkursami fotograficznymi, natomiast konkursy dla dzieci w wieku przedszkolnym i uczniéw szkot
podstawowych musza by¢ konkursami plastycznymi.

2.2.2.1 Wykonawca zobowiazuje si¢ do przygotowania koncepcji ww. konkursow.
2.2.2.2 Wykonawca zobowigzuje si¢ do przygotowania regulaminu ww. konkursow, a nastepnie
opublikuje je na stronie internetowej dziennika regionalnego, w czasie ich trwania. W ramach
przygotowanych regulaminéw konkurséw Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do uzyskania od uczestnikow
konkurséw praw autorskich do wykorzystania ich prac w ramach przedmiotowej kampanii oraz
na potrzeby dzialan promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego. W ramach
przygotowanych regulaminow konkurséw Zamawiajacy zobowigzuje si¢ ponadto do uzyskania
od uczestnikow konkursow zgody na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby dziatan
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajacego.
2.2.2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkurséw w obu kategoriach na
taczng kwote: 12 000 zi, w tym I nagroda o wartosci 1500 zt x 4, 1 nagroda o wartosci 1000 zt x 4, 111
nagroda o warto$ci 500 zt x 4 (po jednej nagrodzie I, II i III dla kazdej z kategorii wiekowych).
Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytutu przyznanych nagrod ponosi Wykonawca.
2.2.2.4 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacego koncepcji
konkursow oraz regulaminéw konkurséw w terminie do 3 (trzech) dni roboczych przed ich
ogloszeniem.
2.2.2.5 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych koncepcji
konkurséw i regulaminéw konkurséw w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.
2.2.2.6 Wykonawca przesle poprawione koncepcje konkurséw i regulaminy konkurséw w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia uwag przez Zamawiajacego.
2.2.2.7 Zamawiajacy dokona akceptacji koncepcji konkurséw i regulaminéw konkurséw przestanych
przez Wykonawce najpdzniej w dzien poprzedzajacy publikacje ogloszen o konkursach.
2.2.3 Wykonawca dokona publikacji ogloszen, wktadek prasowych, artykulow sponsorowanych,
ogloszen o konkursie oraz podsumowan konkursow w dzienniku regionalnym zgodnie
z nastgpujgcymi zatozeniami:

a) prasa drukowana, jeden tytul (dziennik) o zasiggu regionalnym na wojewoddztwo pomorskie
o naktadzie dziennym na wojewodztwo pomorskie minimum 12 000 egzemplarzy,

b) format ogloszenia w formie paska informacyjnego: min. 15 x 10 cm na stronie tytutowe;j,

c) format ogtoszenia prasowego: cala strona,

d) format wktadki prasowe;j: 4 strony,

e) format artykulu sponsorowanego: 1 strona,

f) format ogloszen o konkursach: 2 strony,

g) format ogloszenia podsumowujacego konkursy: % strony,

h) miejsce ekspozycji ogloszen prasowych, wktadek prasowych, artykutdéw sponsorowanych,
ogloszen 0 konkursach, podsumowan konkursow: kolumny redakcyjne, full kolor.

2.2.4 W ramach przedmiotu zamowienia Wykonawca zobowiazuje si¢ ponadto do emisji w wydaniu
internetowym dziennika regionalnego:
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b)

c)
d)

€)
f)

a)

stworzonego przez Wykonawce na podstawie projektu graficznego bannera internetowego
o wymiarach min. 750x200 px, w wydaniu internetowym gazety w terminie pokrywajacym si¢
z datami emisji w prasie, zgodnie z nastgpujacymi parametrami: minimalna liczba
odston — 200 tysigcy, geotargetowanie na Woj. pomorskie, czas emisji — 17 dni, capping — 3,
emisji tresci z 2 (dwoch) wkladek prasowych w dniach ich emisji w wydaniu papierowym
dziennika regionalnego,

emisji 17 (siedemnastu) artykutlow sponsorowanych w dniach ich emisji w wydaniu
papierowym dziennika regionalnego,

emisji 5 (pigciu) pigciominutowych videorelacji dotyczacych tematyki artykutow
sponsorowanych, stanowigcych skrocong wersje wizualng z wybranych 17 artykutow
sponsorowanych,

4 (czterech) emisji ogloszen o konkursach i 4 (czterech) informacji podsumowujacych
konkursy w trakcie ich trwania,

emisji minimum 17 (siedemnastu) postow na stronach mediow spoteczno$ciowych dziennika
regionalnego.

2.3. Realizacj¢ kampanii w radiu poprzez:

2.3.1 Przeprowadzenie kampanii promocyjnej funduszy europejskich w stacji radiowej o zasiegu
regionalnym na wojewddztwo pomorskie 0 tematyce regionalnej dotyczacej wojewddztwa
pomorskiego w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez:

dokonanie przez Wykonawce zakupu czasu antenowego na potrzeby emisji:

e 135 (stu trzydziestu pigciu) reklam o dtugosci 45 sekund kazda, na antenie rozgltosni 0
zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do pigtku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),

e 15 (pigtnastu) programow o dtugosci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,

e 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugo$ci minimum 12 minut kazda wraz
z minimum 2-minutowym wejsciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozgltosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektow sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trojmiescie,

b) realizacje (na podstawie przygotowanej kreacji audio oraz koncepcji) oraz emisje:

e 45-sekundowej reklamy oraz jej 135-krotng emisj¢ na antenie rozglosni o zasiggu
regionalnym na wojewodztwo pomorskie, w dniach od poniedziatku do piatku
(9 emisji dziennie x 15 dni emisyjnych, w tym 3 emisje poranne, 3 emisje
popotudniowe i 3 emisje wieczorne),

e 15 (pigtnastu) programow o dtugosci minimum 5 minut kazdy na temat startupow,

e 17 (siedemnastu) relacji radiowych o dlugo$ci minimum 12 minut kazda wraz
Z minimum 2-minutowym wej$ciem na zywo z kazdej relacji oraz konkursem w
kazdym dniu emisji relacji na antenie rozglosni. Relacje musza dotyczy¢ inwestycji i
projektow sfinansowanych ze $rodkéw funduszy europejskich w 16 powiatach
ziemskich wojewodztwa pomorskiego oraz na terenie jednej lokalizacji w
Trojmiescie,

c) dokonanie innych niezbgdnych czynnosci w celu zamieszczenia reklam, programéw na temat

startupow oraz relacji radiowych w stacji radiowej o zasiggu regionalnym na wojewodztwo pomorskie
o tematyce regionalnej dot. wojewodztwa pomorskiego.

2.3.1.1 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajagcemu plikow audio zawierajacych
zrealizowang reklame radiowa, programy o startupach oraz relacje radiowe w terminie 3 (trzech) dni
roboczych przed ich pierwsza emisja.
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2.3.1.2 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanych plikow
audio zawierajacych zrealizowang reklam¢ radiowa, programy o startupach oraz relacje radiowe
w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.3.1.3 Wykonawca prze$le poprawione pliki audio zawierajace zrealizowang reklame radiowa,
programy o startupach oraz relacje radiowe w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty wniesienia
uwag przez Zamawiajacego.

2.3.1.4 Zamawiajacy dokona akceptacji plikow audio zawierajacych zrealizowana reklame radiowa,
programy o startupach oraz relacje radiowe przestanych przez Wykonawce najpdzniej w dzien
poprzedzajacy ich emisje.

2.3.2 Wykonawca przeprowadzi na antenie konkurs wiedzy o funduszach europejskich dla stuchaczy.

2.3.2.1 Wykonawca przygotuje koncepcj¢ konkursu.

2.3.2.2 Wykonawca przygotuje regulamin konkursu, a nastgpnie opublikuje go na stronie internetowej
rozgloéni radiowej w czasie jego trwania. W ramach przygotowanego regulaminu konkursu
Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do uzyskania od uczestnikow konkursow zgody na przetwarzanie
danych osobowych na potrzeby dziatan promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez
Zamawiajacego.

2.3.2.3 Wykonawca ufunduje nagrody rzeczowe dla uczestnikow konkursu na taczng kwote: 3400 zi,
tj. 17 nagrod rzeczowych po 200 zt kazda. Ewentualne obcigzenia fiskalne z tytutu przyznanych
nagrod ponosi Wykonawca.

2.3.2.4 Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacemu koncepcji
konkursu oraz regulaminu konkursu w terminie 3 (trzy) dni roboczych przed jego ogloszeniem.

2.3.2.5 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i poprawek do przestanej koncepcji
konkursu i regulaminu konkursu w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.
2.3.2.6 Wykonawca wniesie wymagane poprawki w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty
whniesienia uwag przez Zamawiajgcego.

2.3.2.7 Zamawiajacy dokona akceptacji koncepcji konkursu i regulaminu konkursu najpozniej w dzien
poprzedzajacy ich emisje na antenie.

2.3.3 Wykonawca dokona emisji reklam, programow o startupach i relacji radiowych wraz
z konkursem w jednej rozgltosni radiowej o zasiggu regionalnym zgodnie z nastepujacymi
zatozeniami:

a) zasieg: wojewoOdztwo pomorskie,

b) stuchalnos¢ dzienna w dni powszednie: minimum 6 %.

2.3.4 Wykonawca zobowigzuje si¢ do umieszczenia skrotow lub catosci programow i relacji na stronie
internetowej rozglo$ni oraz umiesci minimum 17 (siedemnascie) postow na stronach mediow
spotecznosciowych rozgltosni, powigzanych tematycznie z relacjami radiowymi.

2.4 Realizacje kampanii na no$nikach zewnetrznych poprzez:
2.4.1 Przeprowadzenie kampanii na nosnikach typu outdoor zlokalizowanych na terenie wojewddztwa
pomorskiego, w terminie od 1.10 do 15.10.2015 roku, obejmujace;:
a) zakup powierzchni reklamowej na:
e 40 (czterdziestu) no$nikach, o wymiarach minimum 3 x 6 m (+/- 10%)
e 30 (trzydziestu) nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%)
e 10 (dziesigciu) nosnikach typu cityscroll o wymiarach 3,54 x 2,47 m (+/- 10%)
b) przygotowanie (na podstawie projektu graficznego reklamy outdoor) i wydrukowanie przez
Wykonawce:
e 40 (czterdziestu) reklam przeznaczonych na nosniki typu billboard,
e 30 (trzydziestu) reklam na nosniki typu citylight,
e 10 (dziesigciu) reklam na no$niki cityscroll,
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€) podjecie wszystkich niezbednych dziatan w celu zamieszczenia reklamy na nosnikach
zewngtrznych, w tym umieszczenia reklam na ww. nosnikach.

2.4.1.1 Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu lokalizacji no$nikow
odpowiadajacej dwukrotnosci kazdego z typow nosnikéw planowanych do wykorzystania w ramach
kampanii. No$niki musza by¢ zlokalizowane przy gtéwnych ciagach komunikacyjnych i gtéwnych
arteriach komunikacyjnych Tréjmiasta. W przypadku braku wystarczajacej iloSci nosnikow 0
wymiarach 3x6 m na terenie Trojmiasta Zamawiajacy dopuszcza ich umieszczenie przy gléwnych
arteriach komunikacyjnych wojewodztwa pomorskiego lub wykorzystanie nosnikéw 3 x 4 m.

2.4.1.2 Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu wykaz no$nikow najpozniej w terminie do 5 (pigciu)
dni roboczych przed zamieszczeniem pierwszych reklam.

2.4.1.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do zaproponowanych lokalizacji
w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od daty ich otrzymania.

2.4.1.4 Wykonawca przesle poprawiong liste lokalizacji w terminie 1 (jednego) dnia roboczego
od daty wniesienia uwag przez Zamawiajacego.

2.4.1.5 Zamawiajacy dokona akceptacji lokalizacji wskazanych przez Wykonawce w terminie
1 (jednego) dnia roboczego od daty otrzymania lokalizacji zgodnych z wniesionymi przez
Zamawiajacego poprawkami.

2.4.2 Przeprowadzenie reklamy w SKM Trojmiasto w terminie od 25.09 do 16.10.2015 roku poprzez
emisje¢ reklamy:
a) w ramkach wewnagtrz wagonow SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 411 x 588 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilo$ci 60 sztuk.
b) w gablotach na peronach SKM Trojmiasto. Wymiary plakatow: 841 x 1189 mm. Emisja
w terminie od 25.09 do 16.10 br. w ilosci 5 sztuk.

2.4.2.1 Wykonawca zobowigzany jest do wydrukowania, wyklejenia i zdjecia plakatow
przygotowanych na powyzsze nosniki z uwzglgdnieniem specyfikacji technicznej dostawcy nosnikow
(w tym ilo$¢ niezbednej nadwyzki plakatow).

2.4.2.2 Ostateczny termin wyklejenia/zamieszczenia plakatow na w ramkach pociggow SKM
Tréjmiasto i na peronach SKM Trojmiasto mija na 24 godziny przed poczatkowa datg emisji.

2.4.2.3 Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatow z nosnikow w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuzsza, niz okre$lono, bedzie realizowana na koszt
Wykonawcy.

2.5. Realizacj¢ minieventow dla mieszkancow wojewédztwa pomorskiego poprzez:

2.5.1 Przeprowadzenie 17 (siedemnastu) minieventow zrealizowanych w 16 powiatach ziemskich
wojewodztwa pomorskiego oraz jednej lokalizacji w Trojmiescie, w terminach pokrywajacych si¢ z
relacjami prasowymi oraz relacjami radiowymi, tj. od 25.09 do 16.10.2015 roku.

2.5.1.1 Czas trwania kazdego z 17 (siedemnastu) minieventow musi wynies¢ minimum 2 godziny,
miedzy godzing 10.00 a 18.00.

2.5.1.2 Lokalizacje minieventow w danym powiecie musza zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajacego 1 je$li to konieczne, posiada¢ wymagang przepisami prawa zgode na ich
przeprowadzenie w danej lokalizacji.

2.5.1.3 Wykonawca zapewni na potrzeby wszystkich minieventow obstuge sktadajaca si¢ z minimum:
dwoch os6b do obstugi trucka, dwoch hostess do dystrybucji materialow prasowych,
jednego dziennikarza prasowego, jednego dziennikarza radiowego, ktorzy beda komunikowaé
mieszkancom cele realizacji kampanii w trakcie trwania minieventow.

2.5.1.4 Wykonawca zobowiazuje si¢ do oznakowania miejsca realizacji minieventow w elementy
promocyjne Zamawiajacego oraz elementy promocyjne wydawcy radiowego oraz wydawcy
prasowego.
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2.5.1.5 Wykonawca zapewni na potrzeby kazdego z eventdw minimum: dwa stoty, osiem krzeset i
dwa parasole stojace.

2.5.1.6 Wykonawca zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventow truck z kawa i herbata dla
mieszkancéw. Minimalna liczba napojow do rozdysponowania wséréd mieszkancéw kazdego z
powiatow powinna wynies¢ 300 sztuk x 17 lokalizacji minieventow.

2.5.1.7 Wykonawca przygotuje na potrzeby wszystkich 17 minieventéw minimum tgcznie 5500 sztuk
papierowych kubkow o poj. minimum 250 ml (okoto 300 sztuk na kazde wydarzenie).

2.5.1.8 Wykonawca oznakuje kubki zgodnie z oczekiwaniami Zamawiajacego.

2.5.1.9 Wykonawca wykona (na podstawie projektu graficznego i koncepcji), a nastepnie wydrukuje
20 000 map rowerowych Trojmiasta i 20 000 map rowerowych wojewddztwa pomorskiego
przygotowane zgodnie z parametrami okreslonymi w pkt. 2.1.4 lit ¢ i d. oraz dostarczy je na miejsce
realizacji wszystkich minieventow po okoto 1100 sztuk kazdej mapy na kazdy z minieventow.
2.5.1.10 Wykonawca dostarczy na potrzeby 17 minieventéow po 1000 sztuk (fgcznie 17 000 sztuk)
aktualnego wydania dziennika regionalnego, ktore bgdzie nieodptatnie rozdawane w miejscowosciach,
w ktorych beda odbywac si¢ minieventy.

2.5.1.11 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji wszystkich minieventéw po 1000 sztuk (lgcznie
17 000 sztuk) wktadki prasowej w formie wydania specjalnego dziennika regionalnego.

2.5.1.12 Wykonawca dostarczy na miejsce realizacji ostatniego z eventow 1000 sztuk wkladki
prasowej podsumowujacej konkursy zrealizowane w dzienniku regionalnym.

2.5.1.13 Wykonawca zabezpieczy na czas realizacji eventéw dostgp do mediow niezbednych do
prowadzenia eventow, w tym energi¢ elektryczng oraz dostep do bezprzewodowego Internetu dla
uczestnikow wydarzen.

2.5.1.14 Wykonawca zabezpieczy na potrzeby wszystkich minieventdéw sprzet naglasniajacy,
umozliwiajacy przekazanie mieszkancom i uczestnikom wszystkich minieventéw komunikatu
dotyczacego realizowanej kampanii promocyjnej funduszy europejskich.

2.5.1.15 Zamawiajacy, ze wzgledu na czas trwania eventu (minimum 2 h) nie wymaga zapewnienia
mobilnych toalet.

2.5.2 Wykonawca zapewni na miejscu realizacji wszystkich minieventow balon latajacy, a nastepnie
umiesci na jego powtoce dwa bannery reklamowe o powierzchni migdzy 40 a 60 m2 kazdy.

2.5.2.1 Bannery reklamowe musza zosta¢ przygotowane przez Wykonawce zgodnie z opracowanym
projektem graficznym.

2.5.2.2 Balon musi operowa¢ w 16 powiatach ziemskich przez minimum 2 h w trakcie trwania
kazdego z minieventdéw oraz trzykrotnie przez 4 h na terenie na terenie Trdjmiasta.

2.6 Przygotowanie raportu pokampanijnego poprzez:
2.6.1 Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajagcemu do dnia 16.11.2015 roku. raport z realizacji
kampanii zawierajacy co najmniej:

a) pliki graficzne zwigzane z kreacja kampanii, w tym koncept przewodni, hasta, pliki graficzne
przygotowanych projektow graficznych oraz pliki tekstowe i audio, ktore powstaty w trakcie
realizacji kampanii,

b) pojedyncze egzemplarze dziennika regionalnego, w ktorych pojawity si¢ ogloszenia, wktadki
prasowe, artykuly sponsorowane, ogloszen o konkursach, podsumowania konkursow
zamieszczone przez Wykonawce,

C) printscreeny ze stron www. gazety internetowej wskazujace na umieszczenie ogloszen,
wktadek, artykutéw sponsorowanych, ogloszen 0 konkursach i podsumowan konkursow,

d) pliki video i audio zawierajace 5 videorelacji oraz 17 minimum 12 minutowych relacji
radiowych wraz z konkursami,

e) dokumentacje fotograficzng z minieventow zawierajacych minimum 15 zdje¢ z kazdej
lokalizacji, dokumentujacych pracg Wykonawcy,

f) plyte CD zawierajaca zdjecia kazdego z nos$nikow reklamy zewngtrznej (outdoor)
potwierdzajgcego umieszczenie reklamy w zaakceptowanych przez Zamawiajgcego
lokalizacjach.
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2.6.1.1 Wykonawce przygotuje raport i dostarczy go do siedziby Zamawiajacego na adres wskazany w
umowie w formie papierowej (3 egzemplarze) oraz w formacie elektronicznym typ pliku: PDF (w
wersji do wydruku) i DOC.

2.6.1.2 Raport musi uwzglednia¢ uwagi zgtoszone przez Zamawiajacego.

2.6.1.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do przestanego raportu w terminie 3
(trzech) dni roboczych od daty ich otrzymania.

2.6.1.4 Wykonawca zobowigzany jest niezwltocznie uwzgledni¢ uwagi dotyczace wykonania
przedmiotu umowy zgloszone przez Zamawiajacego.

2.6.1.5 Zamawiajacy dokona akceptacji poprawionej wersji raportu w terminie 3 (trzech) dni
roboczych od daty otrzymania poprawionej wersji raportu.

§2

1. Wykonawca w terminie 1 dnia roboczego od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajgcemu
szczegbtowy harmonogram  realizacji przedmiotu umowy, ktory bedzie zawieraé: terminy
realizacji poszczegdlnych zadan obejmujgcych: przygotowanie kreacji, realizacj¢ kampanii w
prasie, przeprowadzenie reklamy w radiu, przeprowadzenie reklamy outdoor, realizacj¢ eventow
oraz przygotowanie raportu pokampanijnego.

2. Zamawiajacy w terminie 1 (jednego) dnia roboczego od dnia otrzymania harmonogramu moze
zglosi¢ do jego tresci uwagi i zastrzezenia lub zatwierdzi¢ przedstawiony harmonogram.

3. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia, o ktorych mowa w ust. 2 i przekaze kolejna wersje
harmonogramu w terminie 1 (jednego) dnia od dnia otrzymania uwag i zastrzezen.

4. Wykonawca przystapi do realizacji przedmiotu umowy, po uzyskaniu akceptacji droga
elektroniczng szczegdtowego harmonogramu przez Zamawiajacego.

§3

1. Wykonawca stwierdza, ze posiada odpowiednie kwalifikacje do realizacji przedmiotu zamoéwienia
i przyjmuje je do wykonania na warunkach okreslonych w ofercie Wykonawcy i SIWZ.

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania ustugi rzetelnie, terminowo i ze szczegodlna
staranno$cia uwzgledniajgca odpowiednie umiejetnosci 1 wiedze fachowa.

3. Wykonawca ponosi pelng odpowiedzialnos¢ za jakos¢ swiadczonych ustug.

4. Wykonawca moze zrealizowa¢ przedmiot umowy z udzialem podwykonawcy. Za dziatania lub
zaniechania podwykonawcy, Wykonawca odpowiada jak za wlasne dziatanie Iub zaniechanie.

5. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody w mieniu Wykonawcy powstate

w zwigzku z wykonywaniem niniejszej umowy, jak rowniez nie ponosi odpowiedzialnosci za

wszelkie dziatania i zaniechania Wykonawcy przy realizacji zaméwienia, ktore w jakikolwiek

sposob moglyby wyrzadzi¢ szkode osobom trzecim.

Wykonawca zobowiazuje si¢ do biezacego konsultowania podmiotu umowy z Zamawiajacym.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo nadzoru nad powierzonym przedmiotem umowy okreslonym
w § 1 oraz przeprowadzenia kontroli w trakcie jego wykonywania, za§ Wykonawca zobowiazuje
si¢ udziela¢ wszelkich informacji z zakresu wykonywania powierzonego zadania. Upowaznionym
do wykonywania prawa nadzoru i kontroli ze strony Zamawiajacego jest pracownik Departamentu
Turystyki i Promocji Zamawiajgcego.

S

8. Wykonawca begdzie zobowigzany do informowania Zamawiajacego o pojawiajacych si¢
problemach i innych zagadnieniach istotnych dla realizacji kampanii promocyjnej funduszy
europejskich w wojewodztwie pomorskim pod hastem ,,Zmieniamy Pomorskie 2015”.
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§4

1. Wykonawca w ramach wykonywania przedmiotu umowy zobowigzany jest do stosowania
»Wytycznych w zakresie informacji i promocji projektow dofinansowanych w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020”
stanowigcych zatgcznik nr 11 do ,,Zasad Wdrazania RPO 2014-2020".

2. Dokument zostanie przekazany Wykonawcy po podpisaniu umowy droga elektroniczng na adres
email: ......

§5

1. Strony upowazniaja do koordynacji wszystkich prac zwigzanych z realizacja niniejszej Umowy
nastepujace osoby:

1)  ze strony Zamawiajacego:

§6

Termin wykonania przedmiotu umowy okresla si¢ od dnia zawarcia umowy do dnia 16 listopada 2015
roku.

§7

1. Przez wykonanie przedmiotu umowy w terminie strony rozumieja zrealizowanie wszystkich
czynnosci opisanych w § 1 ust. 2, zgodnie z harmonogramem, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 umowy,
ktore zostang potwierdzone protokotem zdawczo - odbiorczym, podpisanym przez obie strony bez
uwag i zastrzezen, w terminie o ktorym mowa w § 6 umowy.

2. Upowaznionym do podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego oraz do zglaszania zastrzezen,
zadania poprawek 1 usuni¢cia wad - po stronie Zamawiajgcego bedzie .................... i
........................... lub ..................... - pracownicy Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Pomorskiego,

3. Upowaznionym do podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego po stronie Wykonawcy bedzie

§8

1. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego cato$¢ majatkowych praw autorskich do wynikéw prac, 0
ktérych mowa jest w § 1 ust. 2 oraz udziela Zamawiajagcemu zgody na wykonywanie wzgledem
nich praw zaleznych, za wynagrodzeniem wskazanym w § 9 ust. 1 niniejszej umowy.

2. Przeniesienie autorskich praw majatkowych obejmuje w szczegdlno$ci nastepujace pola
eksploatacji:
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1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania przedmiotu umowy, o ktorym mowa jest w ust. 1 —
wytwarzanie dowolng technika niezalezng od standardu, systemu i formy (w szczeg6élnosci
technika drukarska oraz technikg cyfrowa);

2) w zakresie rozpowszechniania przedmiotu umowy, o ktorym mowa jest w ust. 1 —
udostgpnianie oraz tworzenie na jego podstawie nowych opracowan;

3) prawo do tlumaczenia, przystosowywania, dokonywania wszelkich zmian, adaptacji,
poprawek, przerobek, zmian formatu, skr6tow i opracowan, o ktérych mowa w ust. 1 takze ich
wykorzystywania w postaci przerobek, fragmentyzacji i/lub nawet wowczas, gdyby efektem
tych dzialan miataby by¢ zmiana ich indywidualnego charakteru;

4) wprowadzenia i przechowywania w bazie danych komputera, wprowadzenie i
przechowywanie w sieci komputerowej;

5) modyfikacji przedmiotu umowy, o ktorym mowa jest w ust. 1 i jego wykorzystywania w
dalszych pracach programowo — koncepcyjnych.

Przeniesienie praw autorskich nastepuje w dniu podpisania protokotu zdawczo — odbiorczego, o

ktérym mowa w § 7 ust. 1 umowy.

Wykonawca o$wiadcza, ze realizujac umowe nie naruszyl praw majatkowych oséb trzecich i

przekaze Zamawiajagcemu wyniki prac okre§lonych w ust. 1 w stanie wolnym od obcigzen

prawami 0sob trzecich.

W przypadku zgloszenia przez osoby trzecie roszczen opartych na zarzucie, ze korzystanie z

utworow/dzieta uzyskanych przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej umowy narusza prawa

wlasnosci intelektualnej przystugujace tym osobom, Zamawiajacy poinformuje Wykonawce o

takich roszczeniach, a Wykonawca podejmie niezbgdne dziatania majace na celu zazegnanie sporu

1 poniesie w zwiazku z tym wszystkie koszty.

Wykonaweca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajacego za wszelkie wady prawne dzieta, a w

szczegOlnosci za ewentualne roszczenia osob trzecich wynikajace z naruszenia praw wilasnosci

intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepisow ustawy z dnia 4 lutego 1994r. o prawie

autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z pdzn. zm.) w zwigzku z

wykonywaniem przedmiotu umowy.

§9

Z tytuiu realizacji niniejszej umowy Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie w wysokos$ci
( stlownie: .......coooviiiiiiiiinn, ) zt brutto w tym VAT....... %

Zgodnle zZ ofertq Wykonawcy stanowigcg zatgcznik nr 1 do Umowy.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do wystawienia Zamawiajagcemu faktury VAT za wykonanie
przedmiotu umowy. Podana cena uwzglgdnia wszystkie wymagane optaty i koszty niezbedne do
zrealizowania cato$ci przedmiotu zamoéwienia, bez wzgledu na okolicznosci i zrodta ich
powstania i nie ulegnie zwigkszeniu w okresie trwania umowy. Wynagrodzenie to obejmuje
rOwniez, przeniesienie majatkowych praw autorskich do przedmiotu zaméwienia o ktérych mowa
w § 8 ust. 1 niniejszej umowy.
Zaptata wynagrodzenia nastapi :

a) po zrealizowaniu przedmiotu umowy;

b) na podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego bez zastrzezen, sporzadzonego po

zrealizowaniu umowy i podpisaniu przez obie strony,
C) po dostarczeniu prawidlowo wystawionej przez Wykonawce faktury VAT na adres
Zamawiajacego.

Platno$¢ wynagrodzenia nastagpi w terminie do 30 dni od daty otrzymania prawidlowo
wystawionych dokumentow o ktérych mowa w ust.3 lit. b) 1 ¢). Platno$¢ nastapi przelewem na
rachunek bankowy Wykonawcy.
Jako dzien zaptaty Strony ustalajg dzien wydania dyspozycji przelewu z rachunku bankowego
Zamawiajacego.
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§10

1. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Wykonawce czynnoSci
wskazanych w § 1 ust. 2 do niniejszej umowy, Zamawiajacy ma prawo wedtlug swego wyboru:

1) obciazy¢ Wykonawce kara umowna w wysokosci 5 % kwoty wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 9 ust. 1 niniejszej umowy za kazde uchybienie oddzielnie, nie wigcej jednak,
niz 30 % tacznego wynagrodzenia brutto wskazanego w § 9 ust.1 niniejszej umowy lub

2) rozwigzaé niniejszg umowe¢ w catosci lub w czegsci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢
Wykonawce karg umowna w wysokosci 30% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w § 9
ust. 1 niniejszej umowy.

2. W przypadku nieztozenia raportu z realizacji kampanii w terminie, o ktorym mowa w § 6 umowy
Zamawiajacy obciagzy Wykonawce karg umowng w wysokosci 1 % wynagrodzenia brutto wskazanego
w § 9 ust. 1 niniejszej umowy za kazdy dzien opo6znienia.

3. W sytuacji, gdy wysoko$¢ kary umownej nie pokryje catosci szkody, Zamawiajacy jest uprawniony
do dochodzenia odszkodowania uzupetniajacego, na zasadach ogdlnych.

4. Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego
paragrafu z wynagrodzenia naleznego Wykonawcy.

5. Zamawiajacy nie wyraza zgody na przelew (cesj¢) wierzytelnosci Wykonawcy wynikajacej z
niniejszej umowy na osoby trzecie.

§11

1. W przypadku braku publikacji w dzienniku regionalnym w terminie wskazanym w umowie jednego
lub wiecej: ogloszenia, wktadki prasowej, artykutu sponsorowanego, ogloszenia o konkursach,
podsumowania konkursow, a takze braku emisji w radiostacji jednej lub wigcej: reklamy, programu
o0 startupach, relacji radiowej lub nieterminowego zamieszczenia reklam na nosnikach reklamy
zewnetrznej, Wykonawca zobowiazuje si¢ do publikacji, emisji i zamieszczenia brakujacej ilosci
materialdw w terminie ustalonym z Zamawiajacym, jednak nie pdznej niz w ciggu 5 dni od dnia
zakonczenia prawidlowej publikacji w prasie, emisji w radiostacji oraz zamieszczenia reklam na
no$nikach reklamy zewnetrznej pozostalej czg$ci materialow. O zaistniatej sytuacji Wykonawca
powiadamia niezwlocznie Zamawiajacego, chyba, ze informacje o wadzie otrzyma od
Zamawiajacego.

2. Powtorna publikacja materiatdéw w sytuacji, o ktorej mowa w ust.1 nastapi na koszt Wykonawcy.

3. Zamawiajacy jest administratorem danych osobowych zebranych w ramach konkurséw, o ktorych
mowa w § 1 ust.2 pkt 2.2 ppkt 2.2.2 i 2.3.2 umowy.

4.Zamawiajacy powierza Wykonawcy przetwarzanie danych osobowych zebranych w ramach
konkurséw okreslonych w ust. 3,

5. Zakres przetwarzania danych osobowych obejmuje dane niezbgdne do realizacji konkursow i
oznacza w szczegolnosci:

a) nazwisko i imi¢

b) ulica kod miejscowo$¢ gmina,

c) telefon,

d) adres e-mail,

e) wiek

6. Kategoria osob, ktorych dotycza dane to uczestnicy konkurséw, o ktdérych mowa w ust. 3.

7.Celem przetwarzania danych jest realizacja konkursow, o ktorych mowa w ust. 3

8. Wykonawca zobowiazuje si¢ do przekazania Zamawiajacemu danych osobowych zebranych w
toku realizacji konkursow.

9. Powierzenie danych jest nicodptatne.

10. Wykonawca zobowiazuje si¢ do podjecia srodkow zabezpieczajacych zbiory danych, o ktorych
mowa w art. 36-39a ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (t.j. 2014,
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poz. 1182 ze zm.) oraz spetnienia wymagan okreslonych w przepisach, o ktorych mowa w art. 39a
ww ustawy przed rozpoczgciem przetwarzania danych osobowych:

a) zapewnienia, ze dane beda przechowywane w postaci umozliwiajacej identyfikacje osob,
ktorych dotycza, nie dtuzej niz jest to niezbedne do osiagniecia celu przetwarzania.

b) niezwlocznego informowania Zamawiajacego o wszelkich przypadkach naruszenia tajemnicy
danych osobowych lub ich niewlasciwym uzyciu, a takze o wszelkich czynno$ciach zwigzanych z
realizacja w/w konkursow prowadzonych przez Generalnego Inspektora Danych Osobowych,
urzedami panstwowymi, policjg lub sagdami.

§12

1. Istotne zmiany postanowien Umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktérej dokonano

wyboru Wykonawcy moga dotyczyc¢:

1) zmiany warunkow i terminow platnosci;

2) zmiany sposobu realizacji zamowienia, jesli rozwigzania zaproponowane przez Zamawiajacego
lub Wykonawce przyczyni si¢ do uzyskania wyzszej jakosci koncowej zamowienia, przy czym
zmiana ta nie bedzie miala wplywu na wysoko$¢ wynagrodzenia Wykonawcy;

3) zmiany terminow wskazanych w § 1 ust.2 pkt 2.2 ppkt 2.2.1, 2.3.1, 2.4.1, 2.4.2, 25.1 oraz § 6

umowy.

2. Zmiany, o ktéorych mowa w:

1) ust. 1 pkt 1) -2) moga nastgpi¢ w przypadku:

a) wystapienia ,,sity wyzszej”. Pod pojeciem sity wyzszej Zamawiajacy rozumie okolicznosci,

ktore pomimo zachowania nalezytej staranno$ci sg nieprzewidywalne oraz, ktérym nie mozna

zapobiec lub przeciwstawic sie skutecznie.

b) gdy zmiany te sg korzystne dla Zamawiajacego.

2) w zakresie ust. 1 pkt 1 w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisdéw w trakcie
realizacji umowy, z wylaczeniem zmian przepiséw dotyczacych zwigkszenia wysokosci podatku
VAT.

3) w zakresie ust. 1 pkt 3 moga nastgpi¢ gdy:

a) ich utrzymanie nie jest mozliwe z przyczyn niezawinionych lub niezaleznych od stron

b) wystgpienia ,,sity wyzszej”. Pod pojeciem sily wyzszej Zamawiajacy rozumie okolicznosci,
ktére pomimo zachowania nalezytej starannosci sg nieprzewidywalne oraz, ktérym nie mozna
zapobiec lub przeciwstawi¢ si¢ skutecznie.

c) w przypadku przedtuzenia si¢ terminu zakonczenia postepowania o udzielenie zamowienia,

3. Wykonawca wnioskujacy o zmiang Umowy, przedtozy Zamawiajacemu pisemne uzasadnienie

koniecznosci wprowadzenia zmian do Umowy, okreslajac jednoczesnie nowy termin realizacji
zamoOwienia.

§13

W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowag majg zastosowanie przepisy powszechnie
obowigzujacego prawa polskiego.

§14

Wszelkie spory wynikte na tle obowigzywania niniejszej umowy strony poddaja rozstrzygnigciu
wlasciwego dla siedziby Zamawiajacego Sadu Powszechnego.
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§15
Umowe sporzadzono w czterech jednobrzmigcych egzemplarzach, jeden dla Wykonawcy, trzy dla

Zamawiajacego.

Integralng cze$¢ umowy stanowig:
1.Zatgcznik nr 1: Formularz ofertowy Wykonawcy
2.Zatgcznik nr 2: Brief

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY
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